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1. WSPIERANIE AKTYWNOSCI | TWORZENIE WARUNKOW DO ROZWOJU DLA ROZNYCH
INTERESARIUSZY SEKTORA TURYSTYKI KULINARNEJ

Proponowane dziatania w ramach wspierania aktywnosci i tworzenia warunkow:

e Szkolenia — transfer wiedzy do wszystkich podmiotéw zainteresowanych tworzeniem i rozwojem
szlakéw kulinarnych (zaréwno wewnatrz szlaku — miedzy podmiotami go tworzgcymi, jak i na zewnatrz
— miedzy réznymi szlakami, a takze juz istniejgcymi szlakami i podmiotami dopiero chcgcymi tworzy¢
nowe trasy).

e Wizyty studyjne i spotkania robocze — jw., tylko w oparciu o konkretne przyktady zrealizowanych
przedsiewzie¢ w terenie.

e Opracowanie ksiegi dobrych praktyk (manual) — propozycje modelowych, sprawdzonych w polskich
realiach rozwigzan, wartych nasladowania i zwiekszajgcych prawdopodobiedstwo sukcesu:
gwarantujgcych powstanie kompleksowego produktu turystycznego — szlak.

e Wspieranie tworzenia inicjatyw szlakowych o charakterze klastrowym: podmioty gastronomiczne i
turystyczne, ROT-y, LOT-y, ODR-y, LGD, JST...

Oczekiwane dziatania w ramach wspierania aktywnosci i tworzenia warunkdw:

e Uwzglednienie turystyki kulinarnej (i szlakéw kulinarnych) w marce Polska, w krajowej i
regionalnych strategiach rozwoju turystyki, a w konsekwencji realizacja w 16 wojewddztwach
programu edukacyjno-szkoleniowego (na wzor programu ,, Turystyka — wspdlna sprawa”)

e Laboratorium inicjatyw turystycznych — powotanie podmiotu, ktéry zapewnitby systemowe
wsparcie w zakresie wdrazania i rozwoju nowych inicjatyw, m.in. przygotowywania biznesplanu,
doradztwa prawnego, dziatarh marketingowych, opracowywania strategii, a nawet dofinansowywania
zakupu podstawowych ustug, np. promocyjnych.

e Zmiany w przepisach prawnych utatwiajacych podstawowg dziatalnos¢, czesto dotyczacych
banalnych, drobnych spraw, np. mozliwosci fakturowania darowizn.

¢ Organizacja konferencji, warsztatow, spotkan B2B

e Otwarcie konkurséw dotacyjnych na dziatalnos¢ w zakresie turystycznego wykorzystania
dziedzictwa kulinarnego (MSiT, JST)

e Zaangazowanie jednostek samorzgdu terytorialnego w dziatania wspierajace lokalne inicjatywy
produktowe, ich promocje i rozwdj infrastruktury.
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2. OCHRONA | PROMOCIJA DZIEDZICTWA KULINARNEGO
Proponowane dziatania w ramach wspierania aktywnosci i tworzenia warunkow:

e Badania naukowe nt. dziedzictwa kulinarnego poszczegdélnych regionéw Polski — inwentaryzacja
rzeczywistych zasobodw, ich dostepnosci (takze w ujeciu sezonowym) i mozliwosci przeksztatcenia w
oferte turystyczna.

e Publikacja tradycyjnych i elektronicznych materiatéw nt. dziedzictwa kulinarnego.

e Tworzenie i rozwdj dziatalnosci zagréd edukacyjnych, stuzgcych zaréwno do promocji dziedzictwa
kulinarnego, jak i edukaciji (cel 3).

e Wspodtpraca w zakresie organizacji réznego rodzaju wydarzen: festiwali smakow, pokazéw
kulinarnych, interaktywnych warsztatow, targéw turystycznych (takze w ramach stoisk regionalnych).

e Wpisy na liste produktéw tradycyjnych i regionalnych MRiRW, niematerialnego dziedzictwa
kulturowego (krajowg i UNESCO).

Oczekiwane dziatania w ramach ochrony i promocji dziedzictwa:
¢ Nawigzanie wspétpracy miedzysektorowej: MRiRW, MKiDN, MSiT, POT.

e Zmiana/uproszczenie uregulowan prawnych w celu umozliwienia sprzedazy bezposredniej
produktéw lokalnych (tradycyjnych, ekologicznych itd.) (przyktadowo: gospodarstwa agroturystyczne
nie mogg sprzedawacd swoich wyrobdw innym osobom niz goscie).

e Zmiana zasad konkurséw i programéw dofinansowania projektdw, m.in. mozliwos¢ starania sie o
granty przez przedsiebiorcdw, uwzglednienie dziedzictwa kulinarnego w KPO dla kultury.

e Organizacja / wspieranie wydarzen promujgcych dziedzictwo kulinarne Polski.

e Opracowanie koncepcji, realizacja i emisja w telewizji publicznej cyklu krajobrazowych filméw
edukacyjnych poswieconych dziedzictwu kulinarnemu Polski.

3. EDUKACJA ROZNYCH GRUP PODMIOTOW SEKTORA TURYSTYKI KULINARNEJ (TURYSTOW |
ORGANIZATOROW)

Proponowane dziatania edukacyjne:

e Edukacja ,,wewnetrzna” interesariuszy szlakéw kulinarnych, zapewniajgca szersze spojrzenie na
dziedzictwo kulinarne regionu, ale tez wiedze o ofercie innych cztonkdw szlaku.

e Szersze wigczenie w struktury szlakéw placéwek muzealnych: skansendw, muzedw etnograficznych
i historycznych — ochrona dziedzictwa, kultywowanie regionalnych tradycji kulinarnych, kulinarne
warsztaty edukacyjne, wydarzenia.

e Rekonstrukcja zycia , tradycyjnego” (na wzdr rekonstrukcji historycznych).
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Oczekiwane dziatania edukacyjne:
e Audyt dziedzictwa kulinarnego Polski.
e Wigczenie tematyki dziedzictwa kulinarnego do programow edukacji regionalnej w szkotach.

¢ Centralna akcja edukacyjna nt. polskiej kuchni i dziedzictwa kulinarnego, adresowana nie tylko do
dzieci, ale tez do dorostych — Narodowy Instytut Kultury i Dziedzictwa Wsi.

e Szkolenia finansowane ze srodkéw centralnych i samorzgdowych.

e Warsztaty i konkursy kulinarne dla dzieci.

4. PROMOCIJA | KOMERCJALIZACJA OFERTY TURYSTYKI KULINARNEJ W POLSCE
Proponowane dziatania w ramach promocji i komercjalizacji:

e Zaciesnianie wspotpracy cztonkdw szlaku kulinarnego w celu pakietowania ich produktéw w ramach
wspadlnej oferty (przetamywanie nieufnosci, koopetycja, tworzenie produktow komplementarnych).

e Certyfikacja szlakéw kulinarnych, dotyczaca zaréwno produktu Zywnosciowego (jego
bezpieczenstwa, atrakcyjnosci, tradycyjnosci, autentycznosci, etycznosci itd.), jak i jakosci
Swiadczonych na szlaku ustug (gastronomicznych, noclegowych, przewodnickich itp.) — (ale
finansowanie certyfikacji z budzetu zewnetrznego: centralnego/regionalnego).

* Rozwijanie wspotpracy z biurami podrdézy — study tours.

o Stata dziatalno$¢ w mediach spotecznosciowych (Facebook, Instagram, You Tube).
¢ Tworzenie efektywnych kanatéw (platformy) dystrybucji produktu szlaku.
Oczekiwane dziatania w ramach promoc;ji i komercjalizacji:

e Stworzenie centralnego portalu internetowego, ktory bytby petng i wiarygodng bazg wiedzy nt.
polskich szlakow kulinarnych (odrebny portal lub podstrony w ramach portalu turystyki kulinarnej) —
trzypoziomowy zintegrowany system (portal krajowy, regionalne portale turystyczne (.visit, .travel),
strony domowe poszczegdlnych szlakdw kulinarnych) przygotowany wg jednolitych standardéw
(zakres informaciji, layout, funkcjonalnosci, wersje jezykowe itd.), zarzadzany i stale aktualizowany
przez zewnetrznego, komercyjnego operatora.

e Opracowanie mapy szlakéw kulinarnych w catej Polsce (interaktywnej, internetowej i papierowej).
e Stworzenie aplikacji mobilnej poswieconej polskim szlakom kulinarnym (schemat dziatania jw.).

e Opracowanie i wdrozenie programu study tours dla zagranicznych touroperatoréw, dziennikarzy
kulinarnych i turystycznych, blogeréw etc. w celu prezentacji oferty polskich szlakéw kulinarnych,
nawigzania kontaktdw i rozpoczecia dalszej bezposredniej wspodtpracy.
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¢ Profesjonalna kampania reklamowa polskiej turystyki kulinarnej (w tym szlakéw) skierowana na
kluczowe rynki zagraniczne.

e Uznanie 1-2 szlakéw kulinarnych za markowy produkt turystyczny regionu i wsparcie
(organizacyjne, finansowe, promocyjne) przez ROT i JST.

5. PRIORYTETY

Grupa ustalita nastepujaca kolejnos¢ priorytetow:

WAZNOSC
1. Promocja i komercjalizacja oferty turystyki kulinarnej w Polsce.
2. Ochrona i promocja dziedzictwa kulinarnego.
3. Wspieranie aktywnosci i tworzenie warunkow dla interesariuszy sektora.
4. Edukacja réznych grup podmiotéw sektora turystyki kulinarnej.

CHECI | MOZLIWOSCI ZAANGAZOWANIA
1. Edukacja réznych grup podmiotow sektora turystyki kulinarne;j.
2. Promocja i komercjalizacja oferty turystyki kulinarnej w Polsce.
3. Ochrona i promocja dziedzictwa kulinarnego.

4. Wspieranie aktywnosci i tworzenie warunkdw dla interesariuszy sektora.

6. TOP 3 DZIALANIA NAJCZESCIE) WSKAZYWANE PRZEZ GRUPE

1. Stworzenie trzypoziomowego zintegrowanego systemu informacji i promocji szlakéw kulinarnych
w Polsce (portal krajowy — regionalne portale turystyczne — strony poszczegdlnych szlakéw).

2. Certyfikacja szlakéw kulinarnych.

3. Realne wspieranie funkcjonowania istniejgcych oraz tworzenia nowych inicjatyw szlakowych (na
ptaszczyznie organizacyjnej, finansowej, promocyjne, know-how etc.).

Sporzqdzit na podstawie danych wypracowanych przez grupe: dr Andrzej Stasiak



