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1. WSPIERANIE AKTYWNOSCI | TWORZENIE WARUNKOW DO ROZWOJU DLA ROZNYCH
INTERESARIUSZY SEKTORA TURYSTYKI KULINARNEJ

Proponowane dziatania w ramach wspierania aktywnosci i tworzenia warunkow:

Potgczyé sity przedsiebiorcow i producentéw — tworzenie wspdélnych inicjatyw tgczacych lokalne
produkty z ofertg turystyczng, by budowac spdjne i atrakcyjne doswiadczenia dla odwiedzajgcych
region.

Wiaczenie sie w tworzenie procesu — aktywizowanie lokalnych spotecznosci, producentéw i
samorzaddéw do wspéttworzenia oferty produktowej i turystycznej.

Dzielenie sie dobrymi praktykami — wymiana wiedzy i doswiadczen w zakresie promocji i sprzedazy
produktéw lokalnych oraz ich skutecznego powigzania z ustugami turystycznymi.

Organizacje ogdlnopolskie — zaangazowanie instytucji krajowych we wspieranie rozwoju produktéw
lokalnych jako nieroztgcznej czesci oferty turystyczne;.

Oczekiwane dziatania w ramach wspierania aktywnosci i tworzenia warunkéw:

Inicjowanie kampanii informacyjnych oraz dziatan legislacyjnych wspierajacych rozwéj i promocje
produktéw lokalnych jako elementu dziedzictwa i oferty turystyczne;j.

Wspdtpraca i wylonienie przedstawicieli ekspertéw z grona przedsiebiorcéw (jest to dziatanie
najczesciej wymieniane) za posrednictwem stworzenia grupy roboczej, ktéra tgczy wiedze praktykow i
specjalistow branzowych, reprezentujgcych interesy srodowiska producentéw.

Wtaczenie producentdw w tworzenie strategii — udziat lokalnych producentédw w procesach
decyzyjnych i strategicznych, aby odpowiadaty one na realne potrzeby rynku i praktyki codziennego
funkcjonowania.

Zaangazowanie jednostek samorzadu terytorialnego w dziatania wspierajagce lokalne inicjatywy
produktowe, ich promocje i rozwéj infrastruktury.

Utworzenie samorzadu gospodarczego — powotanie organizacji o realnych kompetencjach
wykonawczych, reprezentujgcej interesy producentow i dziatajgcej na rzecz rozwoju sektora.

2. OCHRONA | PROMOCIJA DZIEDZICTWA KULINARNEGO
Proponowane dziatania w ramach wspierania aktywnosci i tworzenia warunkéw:

Dzielenie sie wiedzg i wspieranie innych w procesie rejestracji, zarowno formalnie, jak i praktycznie,
np. dzielgc sie wiedzg na podstawie doswiadczen w rejestracji produktéw tradycyjnych.

Aktywna komunikacja i zaangazowanie w projekt — konsekwentna identyfikacja z celami projektu oraz
budowanie relacji i wspdtpracy miedzy uczestnikami procesu.



R i PODSTRATEGIA TURYSTYKI KULINARNEJ
TR GRUPA ROBOCZA 1. PRODUKT LOKALNY I TURYSTYCZNY — Wnioski i rekomentdacie

Wspétpraca z KRGIC, czyli Krajowg Radg Gastronomii i Cateringu wykorzystujac doswiadczenie i zasoby
w dziataniach na rzecz rozwoju produktéw lokalnych i ich promocji.

Oczekiwane dziatania w ramach ochrony i promocji dziedzictwa:

Umieszczanie na wewnetrznych listach ministerialnych jako forma podkreslenia znaczenia produktu
lub inicjatywy na szczeblu centralnym.

Wsparcie Instytutu Dziedzictwa i Rozwoju Wsi w dziataniach na rzecz zachowania, rozwoju i promocji
lokalnych tradycji oraz produktéw regionalnych.

Prowadzenie procesow certyfikacji (jest to dziatanie najczesciej wymieniane), zarowno na poziomie
centralnym, jak i lokalnym, w celu budowania zaufania i rozpoznawalnosci produktéw.

Akademia Produktu Certyfikowanego, gdzie celem jest edukacja i podnoszenie kompetenc;i
producentéw oraz promotoréw produktdw regionalnych.

Przygotowywanie i dystrybucja przewodnikdw oraz materiatéw promocyjnych w biurach, firmach
turystycznych i punktach informacji, aby zwieksza¢ dostepnos$é informac;ji dla turystéw i konsumentéw.

Promowanie produktéw i inicjatyw w formie papierowej, np. poprzez katalogi, ulotki i plakaty, jako
uzupetnienie dziatan online.

Wspieranie dziatan gospodarczych poprzez wykorzystanie produktéow certyfikowanych w rozwoju
lokalnej turystyki, gastronomii i ustug.

3. EDUKACJA ROZNYCH GRUP PODMIOTOW SEKTORA TURYSTYKI WINIARSKIEJ (TURYSTOW I
ORGANIZATOROW)

Proponowane dziatania edukacyjne:

Prowadzenie dziatan edukacyjnych zarédwno w formie teoretycznej, jak i praktycznej, takich jak
warsztaty kulinarne potgczone z instruktazem dotyczgcym rejestrowania produktdw na ministerialnej
Liscie Produktéw Tradycyjnych.

Dzielenie sie wiedzg oraz dobrymi praktykami w zakresie promocji, certyfikacji i ochrony dziedzictwa
kulinarnego, aby wspieraé rozwdj lokalnych producentdéw i spotecznosci.

Nawigzywanie i rozwijanie wspotpracy z branzowymi organizacjami, takimi jak Ogolnopolski Cech
Rzeznikéw-Wedliniarzy-Kucharzy (OCRWK), w celu wzmacniania profesjonalizacji dziatan oraz
integrowania srodowiska producentéw i promotoréw dziedzictwa kulinarnego.

Oczekiwane dziatania edukacyjne:

Organizowanie szkolen kompetencyjnych, ktére inspirujg i podnoszg kwalifikacje uczestnikéw, ze
szczegdlnym naciskiem na rozwdj umiejetnosci praktycznych i wiedzy o produktach tradycyjnych i
regionalnych.
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Udzielanie pomocy w sprawach urzedowych, takich jak przygotowanie wnioskow, dokumentacji
zwigzanej z certyfikacjg produktéw czy wspdtpracy z instytucjami publicznymi.

Wsparcie technikdw gastronomicznych (dziatanie najczesciej wymieniane) poprzez organizowanie
szkolen, warsztatéw i spotkan branzowych, ktérych celem jest rozwijanie umiejetnosci kulinarnych,
znajomosci produktow regionalnych oraz promowanie dobrych praktyk w gastronomii.

Przygotowywanie i prezentowanie ofert wspodtpracy, szkolen i wydarzen, ktére mogg wesprzeé
producentéw, ustugodawcéw i promotordéw dziedzictwa kulinarnego.

Organizowanie spotkan branzowych, konsultacyjnych i sieciujacych, ktdére sprzyjaja wymianie
doswiadczen i budowaniu relacji miedzy réznymi podmiotami.

Prowadzenie szkolen dostosowanych do potrzeb uczestnikdw, majacych na celu rozwéj wiedzy,
umiejetnosci oraz budowanie silnej marki produktéw regionalnych.

Wspieranie wspdtpracy pomiedzy poszczegdlnymi podmiotami, takimi jak producenci, instytucje,
samorzady i organizacje turystyczne, aby wspdlnie budowacd i promowac regionalng tozsamos¢.

Inicjowanie i wspieranie dziatan integracyjnych, ktdre wzmacniajg wspotprace lokalnych spotecznosci
i pozwalajg na efektywne wykorzystanie potencjatu dziedzictwa kulinarnego.

Centrum Produktu Regionalnego jako miejsce skupiajgce wiedze, promocje, edukacje i wsparcie dla
wszystkich zainteresowanych rozwojem produktéw lokalnych.

4. PROMOCIJA | KOMERCIJALIZACJA OFERTY TURYSTYKI WINIARSKIEJ W POLSCE
Proponowane dziatania w ramach promocji i komercjalizacji:

Organizowanie warsztatéw szkoleniowych, ktére rozwijajg wiedze i umiejetnosci uczestnikéw w
zakresie m.in. promocji, certyfikacji oraz wykorzystania produktéw regionalnych w gastronomii i
turystyce.

Zapewnienie reprezentacji na targach branzowych, regionalnych i miedzynarodowych, co pozwala na
promocje produktédw, budowanie rozpoznawalnosci marki oraz nawigzywanie kontaktéw handlowych
i partnerskich.

Tworzenie spdjnej strategii promocyjnej, zaktadajacej korelacje wtasnych dziatan promocyjnych z
promocjg panstwowg i producentéw z poszczegdlnych regiondw, co wzmacnia przekaz i zwieksza
zasieg dziatan.

Budowanie i rozwijanie wspétpracy z partnerami (instytucjami, organizacjami branzowymi,
samorzgdami oraz producentami) w celu wspdlnego promowania dziedzictwa kulinarnego i
regionalnych produktow.
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Oczekiwane dziatania w ramach promoc;ji i komercjalizacji:

Wsparcie Centréw Produktdw Regionalnych jako kluczowych os$rodkéw promujacych lokalne
dziedzictwo kulinarne.

Nawigzywanie i rozwijanie wspétpracy z lokalnymi organizacjami turystycznymi (LOT), ktére petnig
istotng role w promocji regionéw, produktéw tradycyjnych.

Przygotowywanie i udostepnianie opiséw poszczegdlnych ofert w formie elektronicznej, co utatwia ich
promocje w mediach cyfrowych, na stronach internetowych oraz w materiatach informacyjnych
skierowanych do turystéw i partnerow.

5. PRIORYTETY

Grupa ustalita, ze edukacja réznych grup podmiotéw sektora turystyki kulinarnej jest najwazniejszym
celem, zajeta 1. miejsce w obu kategoriach. Zostata oceniona jako najbardziej priorytetowa zaréwno
pod wzgledem strategicznym, jak i gotowosci uczestnikow do aktywnego zaangazowania. Wedtug
grupy edukacja stanowi fundament dla dalszego rozwoju sektora.

Wspieranie aktywnosci i tworzenie warunkéw dla interesariuszy sektora zajeto 2. miejsce w obu
kategoriach.

Ochrona i promocja dziedzictwa kulinarnego uplasowata sie na 3. miejscu w obu kategoriach.
Promocja i komercjalizacja oferty turystyki kulinarnej w Polsce to jedyny cel, ktéry otrzymat rozbiezne
oceny w obu kategoriach — zajat 4. miejsce w kategorii waznosci, ale 1. miejsce ex aequo w kategorii
checi zaangazowania.

6. TOP 3 DZIALANIA NAJCZESCIE) WSKAZYWANE PRZEZ GRUPE

1. Prowadzenie proceséw certyfikacji, zaréwno na poziomie centralnym, jak i lokalnym, w celu
budowania zaufania i rozpoznawalnosci produktéw.

2. Wsparcie technikéw gastronomicznych poprzez organizowanie szkolen, warsztatow i spotkan
branzowych, ktérych celem jest rozwijanie umiejetnosci kulinarnych, znajomosci produktow
regionalnych oraz promowanie dobrych praktyk w gastronomii.

3. Wspdtpraca i wytonienie przedstawicieli ekspertéw z grona przedsiebiorcéw za posrednictwem
stworzenia grupy roboczej, ktéra taczy wiedze praktykdw i specjalistow branzowych, reprezentujgcych
interesy Srodowiska producentow.

Sporzqdzili na podstawie danych wypracowanych przez grupe: Matgorzata Borkowska i Hieronim Jurga



