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TURYSTYHI KULINARNE]

»2adanie publiczne pn. ,, PODSTRATEGIA TURYSTYKI KULINARNEJ Dziatanie sfuZzgce powstaniu

L E.F
:f R = Ministerstwo sektorowego dokumentu rozwojowego dla turystyki kulinarnej w Polsce na kolejne lata, opracowanie
7/ *’jf“* S DO rtuil Tu rysty ki majgce na celu analize stanu aktualnego i stworzenie propozycji wizji oraz zaftozen kierunkowych”,
%"3?%- —— dofinansowano ze srodkow Ministerstwa Sportu i Turystyki zgodnie z zawartq umowg nr

2025/0013/4916/UDOT/DT/BP/IS z dnia 5 czerwca 2025 r.” "
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Instrukcja jok dotgczy¢ do warsztatu.
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WARSZTAT DLA REGIONALNYCH
ORGANIZACJI TURYSTYCZNYCH

3 i 2 = Ministerstwo ~Ladanie publiczne pn. ,,PODSTRATEGIA TURYSTYKI KULINARNEJ Dziatanie stuzgce
iy e Sportu i Turystyki powstaniu sektorowego dokumentu rozwojowego dia turystyki kulinarmej w Polsce na
&% 1 kolejne lata, opracowanie majgce na celu analize stanu akiualnego | siworzenie propozycji
wizji oraz zatozen kierunkowych", dofinansowano ze srodkow Ministersiwa Sportu i
Turystyki zgodnie z zawarg umowa nr 20250013/437T6/UDOT/DT/BP/IS Z dnia 5 czerwca
2025 1"

Pamietajmy - sami dziatajmy dajgc przyktad innym )




Reguta 2/3-1/3

Oznacza to, ze planujac dziatania
wdrazajace Podstrategie 2/3 z nich
wykonamy wspolnie - razem.

Pamietajmy, ze ,nic o nas bez nas...”, ale
rowniez, nic sie nie zadzieje bez naszego
aktywnego udziatu.

Wiekszosc z nich bedziemy musieli wykonac
sami z wykorzystaniem wtasnych zasobow,
a tylko 30% powinny stanowic dziatania
kierunkowe, ktorych realizacja nie lezy w
naszej gestii, a zrealizowac moga je np. rzad
czy samorzad.

Takie myslenie urealni wdrozenie zapisow
strategii i uniezalezni je od zmian w
otoczeniu.
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~2adanie publiczne pn. , PODSTRATEGIA TURYSTYKI KULINARNEI] Dziatanie stuzgce
powstaniu sektorowego dokumentu rozwojowego dla turystyki kulinarnej w Polsce na
kolejne lata, opracowanie majace na celu analize stanu aktualnego i stworzenie propozycji

wizji oraz zatozen kierunkowych”, dofinansowano ze srodkow Ministerstwa Sportu i e
Turystyki zgodnie z zawartg umowg nr 2025/0013/4916/UDOT/DT/BP/IS z dnia 5 czerwca
2025 r” 1
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WIZJA ROBOGZA TURYSTYKI
HULINARNEJ W POLSGE:

Turystyka kulinarna jest silnie powigzana z zasobem
tradycji materialnej (wyroby, produkty, dania), jak i
niematerialnej (obrzedy, sposoby obrobki zywnosci)
polskiej kuchni.

Oferta przezyc turystyki kulinarnej jest
uwiarygodnieniem miejsca, regionu oraz polskich marek
turystycznych i stanowi o przewadze konkurencyjnej

miast i regionow.

_ (
Irodo: OWARTYSIENIE
Raport o stanie gospodarki turystycznej w Polsce i zatozenia do polityki turystycznej kraju do roku 2030, z T“R‘S.[‘ K‘ ““u“ hR“H

perspektywa do 2036 r. Zatgeznik nr 1. Rekomendacje eksperckie wynikajace z przeprowadzonych analiz w
wybranych Rodzajach turystyki i ANALIZY SWOT. (2024). Ministerstwo Sportu i Turystyki

»2adanie publiczne pn. ,, PODSTRATEGIA TURYSTYKI KULINARNE] Dziatfanie stuZzgce powstaniu
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=) ¢z Ministerstwo sektorowego dokumentu rozwojowego dla turystyki kulinarmej w Polsce na kolejne lata, opracowanie
ff;f"é Sportu 1 Turystyki  majqce na celu analize stanu aktualnego i stworzenie propozycji wizji oraz zatozern kierunkowych’,
ey dofinansowano ze srodkow Ministerstwa Sportu i Turystyki zgodnie z zawartg umowg nr

2025/0013/4916/UDOT/DT/BP/IS z dnia 5 czerwca 2025 r.”




M Mentimeter

ACOIY

CO mozesz zrohic
lla osiggnigcia Wizji?

»2adanie publiczne pn. ,, PODSTRATEGIA TURYSTYKI KULINARNE] Dziatfanie sfuZzgce powstaniu

:*‘&gﬁ 5.*1:' Ministerstwo sektorowego dokumentu rozwojowego dla turystyki kulinarnej w Polsce na kolejne lata, opracowanie
b }’; it .\ Sportu i Turystyki  majgce na celu analize stanu aktualnego i stworzenie propozycji wizji oraz zatozen kierunkowych”,
e dofinansowano ze srodkow Ministerstwa Sportu i Turystyki zgodnie z zawartg umowqg nr

2025/0013/4916/UDOT/DT/BP/IS z dnia 5 czerweca 2025 r.” "
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A co 'Y mozesz zrobi¢ dla osiggniecia podanej wizji?

integracja branzy i
pobudzenie do
dziatanio

Spadjny system oceny hoteli z
restauracjami, restauracji oraz
gospodarstw
agroturystycznych.
Wprowadzenie regionalnych 6
dan z kazdego
wojewodzddztwa ktore
moglibysmy spdjnie promowac.

Research produktu
regionalnego i wybranie kilku
najwazniejszych a nastepnie
zapoznanie z nimi branzy i
potencjalnych klientéw, np.

Truskawka kaszubska

Aktualizujemy baze

restauraciji/obiektow
gastrinomicznych, ktére
serwuja dania kuchni
regionalnej. Obiekty te
umieszczane sa na stronie
swietokrzyskie.travel.
Realizujemy kampanie Smakuj
Swietokrzyski

Edukacja studentéw w zakresie
turystyki kulinarnej Organizacjo
wyktaddéw popularno-
naukowych z zakresu turystyki
kulinarnej Publikacja artykutow
naukowych z tego zakresu
Organizacja konferenciji

Wspotpraca Rotow ze soba
w budowaniu marki
turystycznej Polski oraz

wzmachianiu marek przezyc
| ofert kreowanych przez

| OTy

LY Ewmd..

Musimy skupic€ sie na szerokiej
promociji naszych tradyciji oraz
produktéw regionalnych.
Musimy kontrolowac jakosc¢
naszych produktoéw i tworzycé
wydarzeniaq, przy ktérych
wspotpracujg LOTy oraz
Samorzgd.

Przekazywanie studentom
wiedzy nt. polskiego
dziedzictwa kulinarnego i
gospodarki doswiadczen, ergo
kreowania nowoczesnego
produktu turystyki kulinarne;



A co 'Y mozesz zrobi¢ dla osiggniecia podanej wizji?

Dac od siebie propozycje
regionalnych dan -
zebranych w projekcie

Gromada poleca - historiqg,
dania regionalne

Kontrola jakosci w obiektach
turystyczno-kulinarnych
Wspotpraca z poszczegolnymi
organizacjami Budowanie
relacji oddolnych Reakcja na
nieprawidtowosci w temacie

Primo: przeprowadzic
inwentaryzacje: producentéw
zywnosci tradycyjnej, tradyciji
zwiazanych z kuchnig np.
swigteczng, sezonowq np.
darcie pierza. Secundo
upowszechnic to i sktaniac do
kultywowania tego

Tertio: pomdc budowacd
produkty a nastepnie je
promowac i nagtasniac.

Powstaja rolki i posty z
daniami kuchni regionalnej

na Facebooku, Instagramie |

Tik Toku.

-Integracja branzy i podmiotéw
, -System certyfikaciji, system
oceny - jednolity z
uwzglednieniem specyfiki
regionow - ustalenie zasobow,
informaciji o produktach
regionalnych,

Y

Podzielic sie projektem dan

regionalnych Gromada
poleca - genezq, historiq,

pomysty

Edukacja, nawigzanie
wspotpracy na partnerskich
zasadach z podmiotami zai.
kulinariami lokalnymi,
wyznaczenie jednolitych
standarddw w regionie,
budowa szlakdw
subregionalnych, marketing i
promocija.



A co 'Y mozesz zrobi¢ dla osiggniecia podanej wizji?

Organizowanie praktyk
zawodowych szkot
gastronomicznych w kraju i za
granicg, tworzenie kierunkow
edukacyjnych w szkotach
srednich i kurséw w zawodach
zanikajgeych, np. kurs bacy w
Szkole Goscinnosci.

Stworzenie podstawowej bazy
wiedzy ...sprawdzwnie

Inwentaryzacja tego co sie ma.

A potem promocja zasobdw.
Poczatkiem powinien byc
fundament wiedza co mamy. A
potem obmyslenie programu
jak to "sprzed

Edukacja juz od dziecka
Dostepnosc¢ produktow przez
caty rok Kota gospodyn nie
spetniajg wymagan turysty ,o
na nich opiera sie wiekszoscé
konkurséw kulinarnych




CTOWARIYSTENIE

POLSKIE STOWARZYSZENIE TURYSTYKI KULINARNEJ  TURYSTYKI KULINARNE]

1. WSPIERANIE AKTYWNOSCI | TWORZENIE WARUNKOW DO ROZWOJU DLA ROZNYCH INTERESARIUSZY SEKTORA TURYSTYKI KULINARNE).

2. OCHRONA | PROMOCIA DZIEDZICTWA KULINARNEGO.
3. EDUKACJA ROZNYCH GRUP PODMIOTOW SEKTORA TURYSTYKI KULINARNEJ (TURYSTOW | ORGANIZATOROW).

4. PROMOCIA | KOMERCIJALIZACIA OFERTY TURYSTYKI KULINARNEJ W POLSCE. "



Stworz ranking waznosci celow — pozniej (kolejny slajd) wskaz cele w realizacje ktorych mogtabys / mogtbys sie wiaczyc?




Priorytet waznosci celu dla podstrategii (wtasny ranking). Przeciggnij i uszereguj cele
wedtug waznosci dla Podstrategii.

EDUKACJA ROZNYCH GRUP PODMIOTOW SEKTORA
TURYSTYKI KULINARNEJ (TURYSTOW |

1st
ORGANIZATOROW)

2nd OCHRONA | PROMOCJA DZIEDZICTWA KULINARNEGO.

WSPIERANIE AKTYWNOSCI | TWORZENIE WARUNKOW DO

3rd ROZWOJU DLA ROZNYCH INTERESARIUSZY SEKTORA
TURYSTYKI KULINARNE..
PROMOCJA | KOMERCJALIZACJA OFERTY TURYSTYKI
4th KULINARNEJ W POLSCE.




Priorytet checii mozliwosci zaangazowania do wspétrealizaciji (wtasny ranking).

Przeciggnij i uszereguj cele wedtug mozliwwosci udziatu w realizacii.

PROMOCJA| KOMERCJALIZACJA OFERTY TURYSTYKI

1st KULINARNEJ W POLSCE.

WSPIERANIE AKTYWNOSCI | TWORZENIE WARUNKOW DO
ROZWOQOJU DLA ROZNYCH INTERESARIUSZY SEKTORA
TURYSTYKI KULINARNE.J.

2nd

EDUKACJA ROZNYCH GRUP PODMIOTOW SEKTORA
TURYSTYKI KULINARNEJ (TURYSTOW |

ORGANIZATOROW).

Ath OCHRONA | PROMOCJA DZIEDZICTWA KULINARNEGOQO.
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GEL 1- WOPIERANIE |
10/W0JU DLA ROZNYCh
IESARNDLY SEXTORA TURY




Proponowane dziatania, w ktére mozna sie aktywnie wigczyé WSPIERANIE AKTYWNOSCI | TWORZENIE WARUNKOW

ROZWOJU DLA ROZNYCH INTERESARIUSZY SEKTORA

Organizacja networkingu

pomiedzy interesariuszami -
producentami, urzedami,

horeca.

Tworzenie szlakow,

zaproszenie interesariudzy
do wspottworzenia

wydarzen

Spotkania - konferencje -

warsztaty
miedzysektorowe: rolnictwo,

turystyka.

Stworzenie festiwalu
kulinarnego dla catego regionu.
Cykliczne wydarzenie ktore z
czasem moze rosngc i byc
rozpoznawalne dla lolalnych
tursytow. Stworzenie i promocja
szklaku kulinarnego.

Tworzenie szlakow, utatwienie
wspotpracy pomiedzy
producentami a restauratorami
(spotkania, szkolenia,
warsztaty), wsparcie
merytoryczne

Udziat w tworzeniu
dokumentow
strategicznych oraz
roznego rodzaju raportow -
Uniwersytet Szczecinski

M Mentimeter-

PROT : konsultacje i ocena
gotowosci partnera do wejscia
na rynek- zanim podejmiemy
sie promocji miesca/ustudgi,
poprzez wizyty studyjne czy
wspotprace z 10O fﬂ
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Organizacja jarmarkow,

wydarzen catorocznych, | |
targdéw zywnosci regionalnej i |
festiwali kulinarnych, tworzenie

szlakow. Promocija produktow |
regionalnych z oznaczeniami | |
geograficznymii certyfikacja. (] | ]
MOT |
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Proponowane dziatania, w ktére mozna sie aktywnie wiqczyé \WSPIERANIE AKTYWNOSCI | TWORZENIE WARUNKOW
ROZWOJU DLA ROZNYCH INTERESARIUSZY SEKTORA

Tworzenie festiwali smakow, Zwiekszenie promocii Przygotowanie wykazu Organizacja cyklu

zrzeszajgcych lokalne szlakow kulinarnych w produktow regionalnych szkolen/spotkan dla réznych

produkty i marki. wojewodztwach we ktore promowac by bylo i”t?"ESE{”'—'EZV- '“iﬂjﬂWﬂrﬁiE
wspotpracy z mozna w hotelach i projektow w partnerstwie np. z

ODR-em. Zachecanie

MSiT.M.Kolankiewicz restauracjach - kooperacja . , ,
_ organizatoréw wydarzen do
pod egidq ROT. zapraszania producentéw lokal.
zywnosci. K-POT
Wspdtpraca z Osrodkami Certyfikacja szlakdw
Doradztwa Rolniczego w kulinarnych, opartych na
temacie certyfikacji - lokalnych produktach i

organizacja Mazowieckiego
Festiwalu Kulinarnego -
opracowanie strateqii

tradycyjnych recepturach.







Proponowane dziatania, w ktére mozna sie aktywnie witgczyé OCHRONA | PROMOCJA DZIEDZ

Sworzenie spojnego
produktu KULINARNEGO
ogolnopolskiego i promocja
poprzez media, wydarzenia
| pr

Wspotpraca i roznymi
organizacjami, instytucjami,
samorzgdami w temacie
certyfikacji. Gtowne
dziatanie to promocja.

Tworzenie kontentu do

publikaciji z zakresu tradycji |
dziedzictwa kulinarnego;
Organizacja wyktadow
popularno-naukowych z
zakresu tradycji i dziedzictwa
kulinarnego - Uniwersytet
Szczecinski

Tworzenie certyfikacii

produktéw oraz restauracji,
wspotpraca z UMW. Edukacjo
turystow i lokalséw na temat
prawidtowego nazewnictwa
produktéw regionalnych.
Organizacja wydarzen
promujgcych produkty:.

Korzystanie z certyfikacji
opracowanych i wdrazanych
przez profesjonalne
organizacje tj. Dziedzictwo
Kulinarne, michelin, zétty
przewodnik.

Upowszechnianie produktow
lokalnych, regionalnych
poprzez rozne kampanie.
Zachecanie mieszkaricow do
dzielenia sie swoimi

wspomnieniami, przepisami itp.

np. w mediach
spotecznosciowych.

-
-
ra
!I—I—_I
LA

LT

\\\

LN \ I- - :._.I-I..'II '.'. i A
*,,:u"!,.'l,'l‘_"l-;r."' “ =l -

'I-I'I" -

Prowadzenie lub wspieranie

dziatan marketingowych dla
wydarzen opartych lub

zwigzanych z dziedzictwem
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Tworzenie artykutéw/tresci z
zakresu dziedzictwa
kulinarnego, organizacja
konferencji/spotkan popularno-
naukowych, promocja
produktéw regionalnych no
targach



Proponowane dziatania, w ktére mozna sie aktywnie wigczyé OCHRONA | PROMOCJA DZIEDZ

Przygotowanie kampanii Wizyty studyjne krajowe i A= o
promocyjnych | zagraniczne, wspotpraca z A= \ 7
rozpowszechnianie blogeramiiinfluencerami,

wspotpraca z telewizjqg,
pokazywanie produktéw
kulinarnych i dziedzictwa.

zestawow informaciji - a nie
pojedynczych produktow.




GEL 3 - EDUKAGJA ROZNYGH GRUP
PODIVIOTOW SEXTORA TURYSTYN
ORGANIZATOROW).
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Proponowane dziatania, w ktére mozna sie aktywnie wigczyé EDUKACJA ROZNYCH GRUP PODMIOTOW SEKTORA
TURYSTYKI KULINARNEJ (TURYSTOW | ORGANIZATOROW).

Szkoleniq, spotkania, wyktady Organizacja wspodlnych Organizacja spotkan, Tworzenie aplikacji i broszur dla
dla przedsiebiorcéw oraz wysarzen np. festiwali warsztatow i study tourow dla turystow o produktach,
uczniow szkot kulinarnych. Na takiejimprezie przedstawicieli branzy. dziedzictwie i lokalizacjach w
gastronomicznych. Tworzenie edukacja kulinarna moze Promocja dobrych praktyk. regionie, edukujgce o
wydarzen danego produktu. odbywac sie nieco pod Promocja dziedzictwa poprawnosci nazewnictwa
Wspodtpraca miedzynarodowa, przykrywkg imprezy kulinarnego w social mediach. produktow.
projekty marketingowe w social rozrywkowej. Daje mozliwosc¢
mediach. nawiazania wspotpracy

réznych

=

Szkolenia, warsztaty, wyktady Poprzez taniec | Wprowadzenie do programow Organizacja dedykowanych,
dla studentéw, mieszancow, : : studiow turystycznych takich profesjonalnych szkolen,
wytworcow produktow festiwale kulinarne przedmiotow, jak turystyka konferencji, wydarzen, kampanii
kulinarnych; opracowanie kulinarna, gospodarka edukacyjnych. Zaangazowanie
kontentu do réznego rodzaju doswiadczen itd. Uruchomienie lideréw opinii, prowadzenie
publikaciji - Uniwersytet studidow podyplomowych dziatan informacyjnych
Szczecinski poprzez media

spotecznosciowe.

7

S—




Proponowane dziatania, w ktére mozna sie aktywnie wigczyé EDUKACJA ROZNYCH GRUP PODMIOTOW SEKTORA

TURYSTYKI KULINARNEJ (TURYSTOW | ORGANIZATOROW).

Warsztaty dla producentow

| branzy horeca gdzie jedni
bedqg uczyc drugich o
produkcie i wykorzystaniu
produktu.

Przyg. strategii budowy,
rozwoju i promocji turystyki
kulinarnej, strategii komunikac;ji
| konsekwentna realizacja.
Wyznacz. celdw |
odpowiedzialnych podmiotow,
ktére bedqg dbaty o realizacje
powyzszego

Selekcja producentow i
sprzedawcow w miastach

turystycznych, wystawiajgcych

produkty do turystéw w
popularnych osrodkach
turystycznych np. Krupéwki w
Zakopanem. Poprawne
nazewnictwo produktow.

Wysoko pozycjonowane
zaktadki na stronach www |
w social mediach
poswiecone turystyce
kulinarnej

Swieto Polskiej Kuchni
potgczenie kulinarow z
folklorem i tancem. Z
elementami edukacji. Reklama
spoleczna. Edukacja dzieci i
mtodziezy, studentow, moze
wprowadzenie elementu do
podstawy programowej?

Mazopikniki, Mazopranki,
Telewizja Sniadaniowa
Study tour, social mediq,

wspotpraca z blogerami,

Na poziomie szkdt srednich i
wyzszych - obowigzkowy blok o
turystyce kulinarnej (smaki
regionalne i lokalne). Konkursy
dla restauratoréw na danie

regionalne.

M Mentimeter




NOMERGJALIZAGJA OFERTY
TURYSTYKI KULINARNEJ W POLSGE




Proponowane dziatania, w ktére mozna sie aktywnie wigczyé PRONMOCJIA | KOMERC

Mazopikniki - 10 na
Mazowszu w tym warsztaty
kulinarne z szefem kuchni

t ukaszem Konikiem

Oczywiscie mazopikniki
obudowane sq reklamg w
mediach

spolecznosciowych, w radio
| lokalnych mediach

Social mediaq, strony
internetowe, wizyty studyjne,
wspotpraca z tv, radiem,
blogerami, influencerami,
dtugofalowe projekty,

tworzenie szlakéw kulinarnych.

Tworzenie wydarzen
cyklicznych.

Wspolpraca z blogerami,

info kioski z zakladka
"kuchnia regionalna” w

miejscach licznie
odwiedzanych przez

turystow

Aktulizacja bazy
gastronomicznej z daniami
kuchni regionalnej na stronie
swietokrzyskie.travel, tworzenie
programow zwiedzania z
naciskiem na dziedzictwo
kulinarne, promocja w social
mediach, wizyty

Promocja wydarzen
kulinarnych, wspieranie
regularnych eventow
kulinarnych, organizacja dni
otwartych, wyszukiwanie
produktéw lokalnychni ich
promocja

« .

Organizacja festiwalu wina, dni
otwartych winnic, wydawnictwo
materiatow promocyjnych -
Stowarzyszenie zrzeszajgce
winiarzy; Iydzien polskiej kuchni
w restauracjach (2-3 danio
specjalnie przygotowane)

Social media, promowanie
w wizytach studyjnych
zagranicznych mediow.
Angazowanie sie w
festiwale smakow regionu.




Proponowane dziatania, w ktére mozna sie aktywnie wigczyé PRONMOCJIA | KOMERC

v -

Strategiczne podejscie w Angazowanie potencjalnych Wizyty studyjne, artykuty w Dobry przeptyw informaciji o
zakresie budowy, utrzymania i turystow przez konkursy np. ogolnopolskich i lokalnych dziataniach

promociji turystyki kulinarnej z radiowe, gdzie mozna wygrac mediach, kampanie kulinarnych,targach ,dniach
odpowiedzialnymi podmiotami, pobyt w regionie w hotelu, z promocyjne, zachecenie otwartych wrét , konkursach,
ktore konsekwentnie bedg regionalnym positkiem oraz restauratorow do itp czyli np.utworzenie

dbaty o catosc¢ spraw atrakcjami, pokazujgcymi wprowadzenia starterow z kalendarza imprez ,ale
ZwWigzanych z tematem dziedzictwo regionu lokalnymi produktami. ograniczy¢ takie same

tematycznie imprezy

Organizacja imprez
promujacych wydarzenia
kulinarne. Wspolna
strategia Polski ktorg
mozemy przeszczepic nize
do lokalnej branzy



Sord Ministerstwo Zadanie publiczne pn. ,Podstrategie turystyczne - dzielenie sie wiedza”
Tytut zadania Podstrategia turystyki kulinarnej’ dofinansowano ze srodkow

' 00 Sportu i Turystyki

Ministerstwa Sportu | Turystyki.




