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Warsztaty Strategii TurystyKi Kulinarnej - Podsumowanie dyskusji

Prowadzacy Hubert Gonera, landbrand
Uczestnicy: przedstawiciele ROT w tym:

e Mazowiecka Regionalna Organizacja Turystyczna

e Kujawsko-Pomorska Organizacja Turystyczna

e Lubelska Regionalna Organizacja Turystyczna

e Matopolska Organizacja Turystyczna

e Opolska Regionalna Organizacja Turystyczna

e Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna

e Regionalna Organizacja Turystyczna Wojewddztwa Swietokrzyskiego
e Wielkopolska Organizacja Turystyczna

e Zachodniopomorska Regionalna Organizacja Turystyczna

e Dolno$lgska Organizacja Turystyczna

e Regionalna Organizacja Turystyczna Wojewddztwa todzkiego
e Lubuska Organizacja Turystyczna,

Wsparcie: cztonkowie PSTK dr Andrzej Stasiak, dr Marta Sidorkiewicz
Na poczatku oméwiono wizje turystyki kulinarnej w Polsce, wywodzacg sie z poprzedniego raportu.

Wizja rozwoju turystyki kulinarnej w 2030 roku (s.20).

Turystyka kulinarna jest silnie powiqzana z zasobem tradycji materialnej (wyroby, produkty, dania),
jak i niematerialnej (obrzedy, sposoby obrobki Zywnosci) polskiej kuchni.

Oferta przezy¢ turystyki kulinarnej jest uwiarygodnieniem miejsca, regionu oraz polskich marek
turystycznych i stanowi o przewadze konkurencyjnej miast i regionéw?.

Wizja ktadzie nacisk na powigzanie turystyki kulinarnej z tradycyjnymi produktami, potrawami i
metodami przetwarzania zywnosci, a takze wykorzystanie jej do budowania marek regionalnych i
miejskich. Landbrand przedstawia te wizje i prosi uczestnikdw o rozwazenie, co mogg zrobic
indywidualnie, aby jg zrealizowaé. Grupa jest zachecana do skupienia sie na dziataniach, na ktére
moze miec bezposredni wptyw — dwie trzecie pomystow wymaga wspdtpracy, a tylko jedna trzecia to
elementy listy zyczen do zrealizowania przez inne podmioty np. administracje centralna.

Wybrane Gtosy w dyskusji:

1 Raport o stanie gospodarki turystycznej w Polsce i zatozenia do polityki turystycznej kraju do roku 2030, z
perspektywg do 2036 r. Zatgcznik nr 1. Rekomendacje eksperckie wynikajgce z przeprowadzonych analiz w
wybranych Rodzajach turystyki i ANALIZY SWOT. (2024). Ministerstwo Sportu i Turystyki, s 20.
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e Potrzeba badan w celu identyfikacji produktow, wyrobdéw ktére sg dostepne przez caty rok i
moga by¢ dostarczane do restauracji w wystarczajgcych ilosciach. Konieczno$¢ oparcia menu
renomowanych restauracji na lokalnych zasobach kulinarnych.

e Skupienie sie na kilku reprezentatywnych i tatwo dostepnych produktach oraz edukowanie
dostawcow ustug o ich unikalnych cechach. Jako dziatanie kluczowe dla kazdego ROT. Wybér
tzw. Okretéw flagowych, ktdére bede dostepne w formie pamiatek, stanowity sktadnik dan i
bede budowaty marke kulinarng wojewddztw / krain turystycznych.

e Znaczenie budowania zréwnowazonego, dtugoterminowego podejscia do promowania
kuchni regionalnej, zamiast polegac na krétkotrwatych konkursach lub wydarzeniach. Oferta
regionu powinna by¢ trwata jak i sezonowa, ale nie moze opierac sie jedynie np. na jednym
festiwalu kulinarnym.

o Podkreslane jest znaczenie jednoczesnej edukacji o dziedzictwie kulinarnym, jego ochrony i
promocji oraz stymulowania aktywnosci sektora turystycznego. Sugeruje sie, ze nauczanie
studentow o dziedzictwie kulinarnym, gospodarce i doswiadczeniach jest kluczowe, podobnie
jak przeksztatcanie zasobéw w nowoczesne, konkurencyjne produkty turystyczne.

e Przyjeto propozycje postugiwania sie terminem dziedzictwo kulinarne a nie tradycja
kulinarna.

e Podkreslane jest znaczenie wspdtpracy pomiedzy réznymi zainteresowanymi stronami, w tym
organizacjami lokalnymi, wtadzami miasta oraz srodowiskami wiejskich gospodyrn domowych,
dla pomysinej organizacji imprez kulinarnych i promocji produktéw regionalnych.

e Uwypuklono w dyskusji potrzebe wspdtpracy, catorocznych wydarzen i skutecznej
komunikacji w celu zaprezentowania produktéw regionalnych i przyciggniecia turystow.

e Pojawita sie i zostata entuzjastycznie przyjeta propozycja Krajowego Festiwalu / Swieta
Kulinarnego. Inspiracjg byt przyktad udanego, litewskiego festiwalu kulinarnego
skupionego wokot jednego dania - chtodnika, ktéry przyciggnat 100 tys. osdb i zagranicznych
dziennikarzy. Zgodzono sie, ze Polska mogtaby stworzy¢ podobne wydarzenie skupione np.
na wieprzowinie czy pierogach, promujac je jako narodowg marke kulinarng w celu
przyciggniecia turystow z catej Europy. Omawiana jest idea jednolitego tematu kulinarnego
dla krajow europejskich, a przyktady burakéw i jabtek sg przypominane jako uzgodnienia z
konferencji kulinarnej w Szwecji dotyczace wyrdznikéw i wspdlnych mianownikéw kuchni
regionu Europy Srodkowej i Paristwa nad Battyckich.

e Podkreslono znaczenie wspdtpracy miedzy regionami, wigczania tradycyjnego tanca i folkloru
do wydarzen kulinarnych oraz edukowania dzieci o kuchni polskiej w szkotach.

e Zaproponowano stworzenie ogélnopolskiej inicjatywy inwentaryzacji i prezentacji unikalnej
oferty kulinarnej kazdego regionu, potencjalnie prowadzonej przez Polskg Organizacje
Turystyczng lub Ministerstwo Sportu i Turystyki.

Spotkanie zakonczyto sie wezwaniem do jednosci i wspdlnej wizji promocji autentycznych
polskich doswiadczen kulinarnych we wszystkich regionach.
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Zatacznikiem do podsumowania jest pdf z Prezentacjg i wynikami ¢wiczen warsztatowych.
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