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PODSTRATEGIA
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0 BADANIU INTENCJI WSPOLPRACY INTERESARIUSZY

e Badanie miato na celu dotarcie do zroznicowanego grona interesariuszy, zbadanie ich
checi wspotpracy i potrzeb dotyczgcych wsparcie rozwoju. Jest jednym z kluczowych
elementow majgcym zaradzi¢ wysokiemu rozproszeniu i rozdrobnieniu dziatan w branzy
turystyki kulinarne;j.

e Do badania zaproszono okoto 400 podmiotow w tym: wszystkie Regionalne ORGANIZACJA

TURSTYCZNE, LOKALNE ORGANIZACJE TURYSTYCZNE, SZLAKI KULINARNE, MUZEA SMAKU,

CZLONKOW SZLAKOW KULINARNYCH, Uczestnikéw i Rade Programowg Konfereng;ji
Turystyka Kulinarna jako formuta promocji polskiej zywnosci i dziedzictwa kulturowego
organizowanej przez Szkote Gtowng Turystyki i Hotelarstwa Vistula w Warszawie.

e Uzyskano odpowiedzi od 78 respondentdw.

e Kazdy zres

e Badanie zrealizowat zespot: Paulina Brzeska-Gonera, Hubert Gonera, Martyna Dominiczak,

przy Konsu

pondentow maogt naleze¢ do wiecej niz jednej kategorii.

tacjach z dr hab. Karoling Buczkowskg-Gotgbek
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PODMIOTY REPREZENTOWANE PRZEZ UCZESTNIKOW BADANIA

1-LOT 2 - Muzeum smaku
| ’ 3 - Restauracja

3 - Organizator turystyki

3 - Hotel / Pensjonat / Inny obiekt

17 - Akademia /
Uniwersytet

4- ROT
‘ 5 - Agroturystyka
| 5 - Podmiot sieciujacy
wspolprace
7 - Szlak kulinarny

14 - Administracja 13 - Wytworca /
publiczna ! Producent lokalnych 0W 1[“‘[
e %RYS“N KULINARNE

16 - Inne



ZAINTERESOWANIE WSPOLPRACA PRZY TWORZENIU
PODSTRATEGI TURYSTYKI KULINARNEJ DLA POLSKI

Tak, ale raczej jako obserwator _ 29,58%
Nie wiem - 7,04%
Nie I 1,41%

Raczej nie  0,00%
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GOTOWOSC DO ZARNGAZOWANIA WE WDRAZANIE
PODSTRATEGI TURYSTYKI KULINARNEJ
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2,82%

85,92%

11,27%

Wspdlny portal dot.
turystyki kulinarnej

H to zupelnie nie dla mnie B wspotpraca tak, ale bez wkiadu finansowego moge przeznaczyc¢ na wspoltprace srodki finansowe



PRIORYTETY W POLSKIEJ TURYSTYGE KULINARNEJ

Lokalne produkty - wyroby kulinarne 77,46%

Kultura kulinarna - dziedzictwo regionow 70,42%

Mozliwe do nabycia doswiadczenia turystyki kulinarnej np: warsztaty
kulinarne, zwiedzanie z przewodnikiem itp.

54,93%

Dobry wizerunek budowany w Social Mediach i opinii publicznej 26,76%
Oferty zorganizowanych wycieczek 19,72%
Restauracje - certyfikowane i sprawdzone 19,72%

Inne, wpisz jakie 4,23%
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OCENA ISTOTNOSC! WYZWAN DLA

PODSTRATEGI TURYSTYKI KULINARNEJ POLK
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4,23% 4,23%
wdrazania jednorodnych standardow budowania ofert turystyki kulinarnej w catej Polsce 30,99% 30,99%
4,23% . 5,63%
wspolna promocja enoturystyki i alkoturystyki 11,27% 33,80% 28,17% 16,90%
. 3 5 . T - 5 " },82% 5,63%
wspotpraca pomiedzy roznymi systemami rekomendacji restauracji (np. Michelin,
e ; : . 22,54% 26,76% 29,58% 12,68%
Dziedzictwo Kulinarnej, Gault et Millau) -
1,41% 2,82% 1,41%
tworzenie warunkow do zrownowazonego rozwoju dla turystyki kulinarnej 19,72% 33,80% 40,85%
. o . ] L 1,41% 4,23% 5,63%
wypracowanie kanonu oferty turystyki kulinarnej w celu ujednolicenia dziatan organow
19,72% 38,03% 30,99%
centralnych np. POT
. - . Sm o " : i ) 1,41% 1,41% 1,41%
wspolna promocji przezy¢ turystyki kulinarnej (muzeow smaku, warsztatow, zwiedzania z
Sais 22,54% 39,44% 33,80%
przewodnikiem...)
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bud i ku Polski jako kraj j oferci ki kuli j di - g B sy
udowa wizerunku Polskil Jako Kraju o przystepne) otercie turystyki kulinarne) dla turyst
) ) przy (-..}P J ysty ) sty 11,27% 29,58% 52,11%
polskiego
0,00% 1,41% 1,41%
edukacja turystow i ustugodawcow turystyki kulinarnej 15,49% 36,62% 45,07%
0,00% 2,82% 2,82%
ochrona i promocja dziedzictwa kulinarnego 9,86% 28,17% 56,34%
budowa wizerunku Polski jako kraju o bogate] ofercie turystyki kulinamej dia turysts. e iy
udowa wizerunku Polski jako kraju o bogatej ofercie turystyki kulinarnej dla turys
) J g. J rysty ] y 8,45% 26,76% 59,15%
zagranicznego
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OCENA TURYSTYKI KULINARNEJ W WOJEWODZTWACH
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Gotowe wycieczki kulinarne
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25,35%
dinh 21,13%
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Dostepnosc przezyc turystyki
kulinarnej np. warsztatow
kulinarnych i zwiedzania z

przewodnikiem

Wspolpraca branzy t. kulinarnej Dostepnosc tradycyjnych wyrobow
(restauratoréw, wytworcow i idan
producentow, organizacji
turystycznych, administracji)

Promocja oferty turystyki
kulinarnej

W Nieodpowiednia M Przecietha M Odpowiednia ™ Dobra ™ Doskonata Nie mam zdania
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OCENA ISTOTNOSC! TURYSTYII KULINARNE -
DLA GOSPODARKI WOJEWODZTW ONMRIYA

TURYSTYHI HULINARNEY
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MODELOWE PRZYKEADY TURYSTY o)
ULINARNEJ W POLSCE CONMRIYA

TURYSTYH| ROLINARNE

Slaskie Smaki / Szlak Kulinarny Slaskie Smaki _
— .
Zywe Muzeum Rogala Swietomarcinskiego -
Torurski Piernikowy Szlak Kulinarny -
Pomorskie Prestige -

0 2 4 6 8 10 12 14




WYBRANE WNIOSKI Z BADANIA

e Ponad 60% respondentow ocenito turystyke kulinarng jako istotng sktadowg gospodarki
regionow.

e |stnieje wysoki potencjat spoteczny do wspotpracy - ponad 60% ankietowanych zamierza
czynnie brac udziat w pracach nad podstrategig turystyki kulinarne;.

e Najchetniej badani zaangazowaliby sie we wdrazanie: wspolnego portalu dot. turystyki
kulinarnej, wspdlne dziatania promocyjne na rynku krajowym oraz wspolne narzedzia
certyfikacji.

e Priorytetowe w polskiej turystyce kulinarnej zdaniem badanych sa: Lokalne produkty -
wyroby kulinarne, Kultura kulinarna - dziedzictwo regionow, Mozliwe do nabycia
doswiadczenia turystyki kulinarnej np: warsztaty kulinarne, zwiedzanie z przewodnikiem
itp.

e Podstrategia Turystyki Kulinarnej powinna skupic sie priorytetowo na: budowie wizerunku

Polski jako kraju o bogatej ofercie turystyki kulinarnej dla turysty zagranicznego, ochronie i

oromocji dziedzictwa kulinarnego, wspolnej promocji szlakow turystyki kulinarne;j. @

POLSKIL

%I?YS“HI HULINARNE)
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