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»Zadanie publiczne pn. ,PODSTRATEGIA TURYSTYKI KULINARNEIJ Dziatanie stuzgce powstaniu
sektorowego dokumentu rozwojowego dla turystyki kulinarnej w Polsce na kolejne lata, opracowanie
majgce na celu analize stanu aktualnego i stworzenie propozycji wizji oraz zatozen kierunkowych”,
dofinansowano ze srodkow Ministerstwa Sportu i Turystyki zgodnie z zawartq umowgq nr
2025/0013/4916/UDOT/DT/BP/IS z dnia 5 czerwca 2025 r.”
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S % Ministerstwo powstaniu sektorowego dokumentu rozwojowego dla turystyki kulinarnej w Polsce na
“ Sportu i Turystyki kolejne lata, opracowanie majqce na celu analize stanu aktualnego i stworzenie propozycji
S wizji oraz zatozen kierunkowych”, dofinansowano ze srodkow Ministerstwa Sportu i
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- Definicjai cechy szlaku kulinarnego
« Szlaki kulinarne w Polsce - stan na 15.10.2024 r.
landbrand

« Rodzaje szlakow kulinarnych wyrézniamy miejsca



Definicja szlaku kulinarnego landbrand

wyrozniamy miejsca

l. 20. XX w. — Weinlehrpfade — winne Sciezki edukacyjne w Niemczech

* culinary trail (route), gastronomic trail (route), gastronomic heritage tourist route,
food-based touring route

* Szlak kulinarny — tematyczny szlak turystyczny fgczqgcy wybrane wg przyjetego kryterium
miejsca i obiekty, ktore sq unikatowym i reprezentatywnym przyktadem materialnego
i niematerialnego dziedzictwa kulinarnego danego obszaru

(Stasiak, 2024)
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Problemy definicyjne

landbrand

wyrozniamy miejsca

Prezydent Miasta Gorzowa Wielkopolskiego
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Wytyczanie i znakowanie szlakow landbrand

wyrozniamy miejsca

*tradycyjne szlaki turystyczne — wytyczone i oznakowane w terenie
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Szlak turystiyc:
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* wirtualne szlaki turystyczne — wytyczone (np. w Internecie, materiatach informacyjnych), ale
nieoznakowane w terenie; takze: ,wersja testowa” przysztych szlakow tradycyjnych
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Wytyczanie i znakowanie szlakow landbrand

wyrozniamy miejsca

* zbior punktow — szlaki turystyczne niewytyczone ani w przestrzeni wirtualnej, ani rzeczywiste;
(zbiér miejsc/obiektdw polecanych do odwiedzenia); takze: , konstrukt” marketingowy
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Cechy szlaku kulinarnego landbrand

wyrozniamy miejsca

* bardziej komercyjne — korzystanie z wiekszosci atrakcji jest z reguty odptatne, samo ogladanie
— o ile nawet jest mozliwe — nie daje petnej satysfakcji, do jej osiggniecia niezbedne jest kupno 4
produktow, napojow czy positkow |

* wielozmystowe — ta cecha oczywiscie scisle wigze sie z przyjemnoscig konsumpcji i petnym
zaangazowaniem, obok wzroku i stuchu, kolejnych zmystow: smaku i wechu, w mniejszym
zakresie takze dotyku

* punktowe — zamiast tradycyjnej trasy przewazajg zbiory punktow polecanych do odwiedzenia,
co jest z jednej strony przejawem uelastyczniania oferty, z drugiej zas odpowiedzig na
ograniczone mozliwosci konsumpcji positkow przez cztowieka w krétkim czasie

 konsumowane wolniej (w duchu slow) i na raty — turysci kulinarni podrézujg wolniej, gdyz
potrzebujg dodatkowego czasu na degustacje i zakup produktéw, spotkania towarzyskie,
biesiadowanie, cieszenie sie chwilg, w zamian za to chetnie wracaja na szlak, by powtorzyc lub

konty:aé satysfakcjonujgce doswiadczenia kulinarne
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Sktadowe PT — szlak kulinarny landbrand

wyrozniamy miejsca

USLUGA RZECZ
- gastronomiczna - pamiatki
- przewodnicka - przewodniki, mapy
- edukacyjna - produkty regionalne
% $
OBIEKT WYDARZENIE
- karczmy, restauracje - pokazy, degustacje
- muzea kulinarne | = — | _ festiwale
- winnice, browary - swieto szlaku
= ssssssssesssmsssEmsEEEsEsRanEEn # = ssssssrsssmsssEmsssssssssmssmmns
OBSZAR PAKIET TURYST.
- miasto, gmina... - wycleczki
- region winiarski - city tour
- region etnograficzny - krotkie pobyty




Szlaki kulinarne w Polsce (15.10.2024)  landbrand

wyrozniamy miejsca

1. Szlak Kulinarny Centrum Gdyni, 2. Szlak Truskawek Kaszubskich, 3. Szlakiem Kaszubskiej

Zurawiny — Koscierska Chata, 4. Szlak Maslanki Mragowskiej, 5. ,Podlaskie Smaki” —

Podlaski Szlak Kulinarny, 6. Kulinarny Szlak Dawnego Biategostoku, 7. Szlak krajoznawczo-
kulinarny ,,Niech Cie Zakole”, 8. Torunski Piernikowy Szlak Kulinarny, 9. Lubuski Szlak Wina
I Miodu, 10. Wielkopolski Szlak Winnic, 11. Szlak Kulinarny ,,Smaki Powiatu Poznanskiego”,
12. Szlak Kulinarny ,,Kaliskie Smaki”, 13. Mazowiecki Szlak Tradycji (Sciezka: kulinaria),

14. Wielki Gosciniec Litewski, 15. ,,Mazowiecka Micha Szlachecka”, 16. Szlak Jabtkowy

w Najwiekszym Sadzie Europy, 17. ,,Smaki Krainy Lessowych Wawozow”, 18. Lubelski Szlak
Kulinarny ,,Zasmakujw Tradycji”, 19. Lubelsko-Podkarpacki Szlak Karpia, 20. ,Swietokrzyska
Kuznia Smakow”, 21. Sandomierski Szlak Jabtkowy, 22. Sandomierski Szlak Winiarski,

23. Szlak Swietokrzyskich Winnic, 24. Kolorowy Szlak Karpia po Dolinie Baryczy, 25. Szlak
,Smaki Dolnego Slaska”, 26. Opolski Szlak Winnic, 27. Szlak Kulinarny , Opolski Bifyj”,

28. Cieszynski Szlak Wina, 29. Szlak Kulinarny , Slaskie Smaki”, 30. Matopolski Szlak Winny,
31. Rowerowy Szlak Doliny Karpia, 32. Sliwkowy Szlak, 33. Miodny Szlak, 34. Karpacki Szlak

Wina, 35. Szlak Kulinarny "Podkarpackie Smaki", 36. Szlak Historycznych Receptur



Rodzaje szlakow kulinarnych

szlaki restauracji — szlaki miejskie tgczace najlepsze restauracje, oferujgce rozne kuchnie
etniczne lub odwotujgce sie do lokalnych tradycji kulinarnych — Szlak Kulinarny Centrum
Gdyni, Kulinarny Szlak Dawnego Biategostoku

szlaki dziedzictwa kulinarnego regionu — umozliwiajg poznanie regionalnych tradycji
kulinarnych i produktdw tradycyjnych — Szlak Kulinarny ,Slaskie Smaki”, Swietokrzyska Kuznia

Smakow, Szlak Kulinarny ,Podkarpackie Smaki”, ,Mazowiecka Micha Szlachecka”, Szlak
Kulinarny ,, Opolski Bifyj”

szlaki monograficzne — poswiecone wybranym produktom lub potrawom, np. owocom
(Sandomierski Szlak Jabtkowy, Sliwkowy Szlak, Szlakiem Kaszubskiej Zurawiny), rybom
(Kolorowy Szlak Karpia po Dolinie Baryczy), winom (Lubuski Szlak Wina i Miodu, Matopolski
Szlak Winny, Opolski Szlak Winnic) lub innym produktom (Torunski Piernikowy Szlak Kulinarny,
Szlak Maslanki Mragowskiej)

szlaki wielotematyczne z kulinariami — t3czg kilka grup atrakcji turystycznych (zabytki, folklor,
przyroda, kuchnia) w jeden spdjny produkt (np. Szlak Tatarski, Wielki Gosciniec Litewski) lub

-----

Tradycji, sciezka: kulinaria)

landbrand

wyrozniamy miejsca




Liczba szlakéw

Szlaki kulinarne w Polsce (wg roku powstania)

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Rok

szlaki ,stare” — Szlak Oscypkowy, Matopolska Wies Pachngca Ziotami, Matopolska Trasa Smakoszy,
Kujawsko-Pomorski Gesinowy Szlak Kulinarny, Jasielski Szlak Winny

szlaki ,porzucone” — Dolnoslaski Szlak Piwa i Wina, Matopolski Szlak Wod Mineralnych, Szlakiem tradyc;ji
i produkcji regionalnej w polsko-czeskim regionie Kotliny Jeleniogorskiej, Gor Izerskich i Karkonoszy

szlaki ,nowe” —, Mazury Zachodnie od kuchni”, Matopolski Szlak Miodowy, Poznanski Szlak Kulinarny

2024

landbrand

wyrozniamy miejsca
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 Podmioty zarzadzajagce szlakami

« Zakres dziatan, budzet, kadry

landbrand

« Certyfikacja ustug i podmiotow wyrézniamy miejsca

* Promocja szlakow kulinarnych



Podmioty zarzadzajace szlakami

,Smaki Dolnego Slaska” (DOT), Lubuski Szlak Wina i Miodu (LROT ,LOTUR”), ,Opolski
Bifyj”(OROT), Szlak Historycznych Receptur (PROT), Szlak Kulinarny ,Slaskie Smaki” (SOT)

Matopolski Szlak Winny (Gorczanska Organizacja Turystyczna), Szlak Maslanki Mragowskiej
(LOT ,,Ziemia Mragowska), Torunski Piernikowy Szlak Kulinarny (LOT w Toruniu)

LOT ,Wielki Gosciniec Litewski”, Stowarzyszenie ,Podlaskie Smaki”

Karpacki Szlak Wina i ,,Podkarpackie Smaki” (Stowarzyszenie na Rzecz Rozwoju i Promocji
Podkarpacia , Pro Carpathia”), Szlak Jabtkowy w Najwiekszym Sadzie Europy (Stowarzyszenie
W.A.R.K.A.)

szlaki winne (regionalne stowarzyszenia winiarzy)

lokalne grupy dziatania (w tym rybackie LGD)

fundacje (4), prywatne przedsiebiorstwo (1), agencja (1), osrodek doradztwa rolniczego (1),

samorzgdowa instytucja kultury (1), gminny osrodek kultury (1), urzad marszatkowski (1)
i starostwo powiatowe (1)

landbrand

wyrozniamy miejsca




Zakres dziatan, budzet, kadry

poszukiwanie pomystu, rozwoj idei i koncepcji szlaku

budowanie i zarzgdzanie tworzonym partnerstwem, inicjowanie i wzmacnianie wszelkich
dziatan zmierzajgcych do zaciesniania wspotpracy

podejmowanie dziatan marketingowych zapewniajgcych spdjnosc i jednolitos¢ przekazow
promocyjno-informacyjnych

organizacja i/lub koordynacja réznorodnych wydarzen ,,ozywiajgcych” szlak

zapewnienie odpowiednich funduszy na prawidtowe funkcjonowanie szlaku

kilkaset tysiecy zi, kilkadziesiat tysiecy zt, kilka-kilkanascie tysiecy zt...

staty budzet (sktadki cztonkowskie, dotacje, wtasna dziatalnos¢ gospodarcza)

srodki zewnetrzne (dotacje urzedow marszatkowskich oraz Ministerstwa Sportu i Turystyki,
fundusze unijne: , Krajowa Sie¢ Obszarow Wiejskich”, Interreg, Polsko-Amerykanska Fundacja
Wolnosci, szwajcarski program wspotpracy)

1-3 pracownikow (az 16 szlakami opiekuje sie tylko jedna osoba)

,Swietokrzyska Kuznia Smakéw” (4 + 8 w terenie — 103 obiekty), Sandomierski Szlak Jabtkowy
(5 + 3), Sandomierski Szlak Winiarski (5-6)

brak statego opiekuna

landbrand

wyrozniamy miejsca




wyrozniamy miejsca

Certyfikacja ustug i podmiotow landbrand

1 Matopolska Organizacja Turystyczna
A
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pawlowice, ul. Katowicka 15
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Promocja szlakow kulinarnych landbrand

wyrozniamy miejsca

* rezygnacja z tradycyjnych, papierowych publikacji na rzecz elektronicznych kanatow
komunikacji z turystami: wtasnej strony internetowej i profili na Fecebooku, Instagramie czy
You Tube

* efektowna i efektywna forma promocji i informacji:

* krotkie filmy promocyjne, podcasty
* elektroniczne przewodniki i mapy turystyczne do pobrania
* opisy i zdjecia regionalnych specjatow, przepisy i porady kulinarne

Gtowne mankamenty:

* rzadkie wykorzystanie jako kanat dystrybucji (sprzedaz, rezerwacja, komunikacja)
* brak obcojezycznych wersji strony internetowej

* nieaktualne wiadomosci w mediach spotecznosciowych

* brak wiadomosci o szlakach kulinarnych na regionalnych portalach turystycznych (.visit, .travel)
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Inne formy promocji szlakow kulinarnych landbrand

wyrozniamy miejsca

reklama telewizyjna, lokowanie produktu w popularnych programach telewizyjnych i
radiowych, wspotpraca z kuchennymi celebrytami i kulinarnymi blogerami

sprzedaz pamigtek i gadzetow reklamowych: gry i puzzle edukacyjne, miejscowe rekodzieto,
gastronomiczne pamiatki: torby, fartuchy, akcesoria kuchenne

oferta sprzedazy certyfikowanych produktow regionalnych, tradycyjnych i ekologicznych (na
szlakach i w sklepie online)

publikacje na temat tradycji kulinarnych regionu i historycznych receptur
organizacja wizyt studyjnych dla dziennikarzy, blogerow, przedstawicieli branzy turystycznej
mozliwosc zbierania pamigtkowych pieczgtek w obiektach na szlaku

gamifikacja: gry terenowe, questy, konkursy, programy lojalnosciowych

aplikacje na urzadzenia mobilne (wirtualny przewodnik, interaktywna mapa, nawigator i karta
lojalnosciowa /automatyczne naliczanie punktow/)

celebryci w roli ambasadorow marki (Torunski Piernikowy Szlak — Ewa Wachowicz, Miodny
Szlak — Joanna Kulig)

oryginalny, zwracajgcy uwage sposob oznakowania obiektow na szlaku (kolorowe przestrzenne
modele ryb — Kolorowy Szlak Karpia po Dolinie Baryczy)




Do poprawy landbrand

wyrozniamy miejsca

* wzajemna promocja cztonkow szlaku
* wzajemne rekomendowanie swoich produktow i ustug
* komponowanie z nich jakosciowo nowej, komplementarnej oferty

e promowanie wtasnych wyrobow poprzez marke szlaku




Czego brakuje landbrand

wyrézniamy miejsca

polskim szlakom kulinarnym?

* stosunkowo niewielka liczba muzedw kulinarnych i skansenow, ktore uczestnicza
w projektach szlakowych

* brak szlakéw prezentujacych dziedzictwo kulinarne popularnych grup etnograficznych
(np. Kurpie) czy etnicznych (kuchnia zydowska, czesciowo tez kuchnie sgsiadow)

e bardzo skromna oferta dla biroturystow (po wygaszeniu Dolnoslgskiego Szlaku Piwa i Wina)

* zbyt mata koncentracja na kulinarnym doswiadczeniu turysty (unique experience proposition)
— brak warsztatow kulinarnych, inscenizacji historycznych, elementéw gamifikacji,
nietypowych, osobliwych ustug (np. noclegi w beczkach po winie)

* rzadkie korzystanie z aplikacji mobilnych (bariera ekonomiczna)

e ograniczona i mato atrakcyjna oferta pamiatek zwigzanych ze szlakiem (poza produktami
regionalnymi)
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 Mocne / stabe strony

« Szanse / zagrozenia

landbrand

wyrozniamy miejsca

 Rekomendacje gtdwne

 Rekomendacje szczegoétowe



Potencjat polskich szlakow kulinarnych landbrand

wyrézniamy miejsca

Mocne} strony Stabe strony
bogactwo polskiego dziedzictwa kulinarnego - *  stosunkowo mata liczba placowek muzealnych
W'e‘,le_ do c’>’dkrycua: kuchnia, specjaty, tradycje, * niedoinwestowanie, niestabilna sytuacja finansowa
9eSEIRASE.. projektow szlakowych
zréznicowana tematycznie i przestrzennie oferta ¢  ograniczone zasoby ludzkie podmiotéw

szlakéw kulinarnych zarzadzajacych szlakami

taczenie réznych form wypoczynku: turystyka n
kulturowa (zwiedzanie winnic, muzeow), aktywna
(szlaki rowerowe), edukacyjna (warsztaty),
agroturystyka, turystyka wydarzen

czesto niski poziom wspdtpracy i wzajemnego
zaufania podmiotow tworzacych szlak

* funkcjonowanie w systemie projektowym (niepewnosc
wyniku konkursu, doraznosc¢ dziatania, nietrwatosc

grupa spotecznikow, regionalistéw, pasjonatow efektéw)

t ii i turystyki skupi kot szlaké
" .ronomn T R I I S *  brak stron internetowych w jezykach obcych
w wielu przypadkach nowoczesny, bogaty

merytorycznie i atrakcyjny wizualnie przekaz
promocyjno-informacyjny

*  brak planowania strategicznego, dorazne reagowanie
na biezgce problemy




Potencjat polskich szlakow kulinarnych

Szanse

Zagrozenia

rozwdj turystyki 3E (Entertainment — rozrywka,
Excitement — ekscytacja, Education — edukacja)

moda na turystyke kulinarna, enoturystyke, turystyke
zZrownowazona

moda na zdrowy styl zycia, zdrowe odzywianie,
tradycyjnga i ekologiczng zywnosc

mozliwos¢ pozyskiwania z zagranicznych funduszy
srodkow finansowych na realizacje inicjatyw
szlakowych

uwzglednienie dziedzictwa kulinarnego w krajowej
i regionalnych strategiach rozwoju turystyki

wsparcie dla produkcji tradycyjnych wyrobdw,
budowy alternatywnych systemow zywnosaowych
(kooperatyw spozywczych, rolnictwa wspieranego
przez spotecznosc), skracania fanicuchow dostaw
(wykorzystanie zywnosci lokalnej)

rozwoj spotecznosci mitosnikow jedzenia, smakoszy
(foodies) i turystow kulinarnych

konkurencja ze strony innych krajow z bardziej znang
i popularna kuchnia

duza zmiennosc¢ mody i trendow zarowno

w gastronomii, jak i turystyce

krotki cykl zycia produktu gastronomicznego

brak koordynacji i wsparcia na szczeblu centralnym

(MSIT, POT), niekiedy tez regionalnym (samorzady,
ROT-y)

brak transparentnosci i zasady rownych szans
w otwartych konkursach na dofinansowanie zadan
publicznych

Zrédto: opracowanie wiasne.

landbrand

wyrézniamy miejsca




Rekomendacje dziatan (na trzech poziomach)  landbrand

wyrozniamy miejsca

1. rozw0j oferty produktowej — przeksztatcenie tras kulinarnych w kompletne, petnoprawne
produkty turystyczne typu szlak (wykreowanie 1-2 markowych produktéow turystycznych
w kazdym regionie, ktore odzwierciedlatyby specyfike miejscowej kuchni)

2. wsparcie promocji turystycznej poszczegolnych szlakow kulinarnych — stworzenie trwatych
podstaw do prowadzenia profesjonalnej dziatalnosci promocyjnej poprzez utatwienie dostepu
do zasobow finansowych, wiedzy (know-how), organizacyjnych, technologicznych itd.

3. wigczenie szlakow tematycznych do promocji Polski i regionow — wpisanie do strategii
rozwoju i promocji polskiej turystyki koniecznosci wykorzystania elementéw kuchni narodowej
i kuchni regionalnych jako waznych sktadnikow dziedzictwa kulturowego i swego rodzaju
symboli kraju (np. oscypek, pierogi, bigos, zurek, kietbasa, miody, wodka) — kulinaria jako soft
power




Konkretne dziatania (w najblizszej przysztosci) landbrand

wyrozniamy miejsca

- stworzenia krajowego portalu szlakéw kulinarnych, zawierajgcego niezbedne informacje na
temat kazdej trasy i znajdujgcych sie na niej atrakcji kulinarnych i turystycznych (atrakcyjna szata
graficzna, nowoczesne rozwigzania techniczne, funkcjonalnosc, kilka wersji jezykowych, linki do
stron domowych szlakow, bezposredni kontakt z zarzadca szlaku)

- wsparcie wdrazania na szlakach kulinarnych certyfikacji zywnosci (bezpieczenstwo, ustugi
gastronomiczne) i ustug turystycznych (promocja dobrych praktyk, dofinansowanie dziatan etc.)

- transfer specjalistycznej wiedzy w zakresie organizowania nowoczesnego szlaku oraz kreowania
produktu turystycznego (konferencje, szkolenia, propagowanie dobrych praktyk, wizyty studyjne)

- wspieranie wdrazania nowoczesnych technologii na szlaku, w obiektach, w przestrzeni
wirtualnej (Internecie)

- podnoszenie kwalifikacji i umiejetnosci pracownikdw zaangazowanych w obstuge turystow —
projektowanie i kreowanie unikatowych doswiadczen turystycznych (experiential intelligence)

- przygotowanie oferty dla zagranicznych odbiorcow (strony internetowe i obstuga turystow
w jezykach obcych)

- koordynacja krajowych i zagranicznych kampanii reklamowych na docelowych rynkach
(wybranych w zaleznosci od tematyki szlakdw i zainteresowan potencjalnych odbiorcow)

- aranzowanie wspotpracy administratorow szlakow z touroperatorami zainteresowanymi
przyjazdowaq turystyka kulinarng do Polski
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