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Poznan

»Zadanie publiczne pn. ,PODSTRATEGIA TURYSTYKI KULINARNEIJ Dziatanie stuzgce powstaniu

SRS '_ Ministerstwo sektorowego dokumentu rozwojowego dla turystyki kulinarnej w Polsce na kolejne lata, opracowanie

! \y Spo rtui Tu rystyk| majgce na celu analize stanu aktualnego i stworzenie propozycji wizji oraz zatozen kierunkowych”,

4 dofinansowano ze srodkow Ministerstwa Sportu i Turystyki zgodnie z zawartq umowgq nr
2025/0013/4916/UDOT/DT/BP/IS z dnia 5 czerwca 2025 r.”




TYTUL WYSTAPIENIA

Agenda

1.

Co badalisSmy? Historia
winiarstwa, kultura wina,
aktualny stan enoturystyki w
Polsce.

Co wiemy? Liczba winnici
producentow wina, szlaki
winiarskie, polski Szlak
Enoturystyczny, Polski Klaster
Enoturystyczny.

Kluczowe wnioski i
rekomendacje do SWOT

PODSTRATEGIA
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»Zadanie publiczne pn. ,PODSTRATEGIA TURYSTYKI KULINARNEI Dziatanie stuzgce
powstaniu sektorowego dokumentu rozwojowego dla turystyki kulinarnej w Polsce na
kolejne lata, opracowanie majqce na celu analize stanu aktualnego i stworzenie propozycji
wizji oraz zatozen kierunkowych”, dofinansowano ze srodkow Ministerstwa Sportu i
Turystyki zgodnie z zawartg umowgq nr 2025/0013/4916/UDOT/DT/BP/IS z dnia 5 czerwca
2025r.”
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TURYSTYKI KULINARNE)

 WINIARSTWO ma na ziemiach polskich. Dawne tradycje: poczatki — Xl w., rozkwit -
XIV w., zmniejszenie znaczenia i zanik od XVI w., upadek — po Il wojnie swiatowe,.
Odrodzenie - lata 80te XX w.
« ENOTURYSTYKE rozumiemy jako wszelkie przejawy aktywnosci turystycznej
zwigzane z winem i, lub winnicami. landbrand
« TYPY enoturystyki: edukacyjna, pobytowa, rekreacyjna, aktywna, eventowa, wyrézniamy miejsca
zakupowa, specjalna (caravaningowa, rowerowa, konna i inne).
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TURYSTYKI KULINARNE)

* Ponad 700 winnic, spora czesc¢ z ofertg enoturystyczna.
» Kilka wyraznych skupisk (regionow) winiarskich atrakciji.

 Liczne szlaki winiarskie. landbrand

wyrozniamy miejsca
« Zorganizowane dziatania na rzecz rozwoju enoturystyki w skali kraju: Polski Klaste
Enoturystyczny, tworzenie polskiego Szlaku Enoturystycznego.
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EnoPortal.pl

Dane KOWR (stan na grudzien 2024 r.),
analiza EnoPortal.pl
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Dane KOWR, analiza EnoPortal.pl
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3.0 z tego wynika?

* Polska enoturystyka = mtody, rosnacy rynek.

. Potencjat: wysoki, warunkiem jest jakos¢, wspétpraca i promocja. landbrand

wyrozniamy miejsca

« Kluczowe: budowanie marki, edukacja i centralne dziatania promocyjne.



3.C0z1ego wynka?
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Mocne strony (S): Szanse (O): TURYSTYR HULINARNE)
. Roéznorodnos¢ ofert i atrakciji. « Zmiana klimatu — lepsze warunki uprawy.
. Laczenie z kultura, tradycjami, przyroda.  Rosnace zainteresowanie turystyka krajowa.
. Efekt nowosci, serdeczne podejscie do gosci. - Zmiana stylu zycia — zainteresowanie kulinariami i winem.
Stabe strony (W): Zagrozenia (T):
. Wyzsza cena polskich win. * Niestabilnosc¢ polityczna i ekonomiczna.
- Niewielka skala i ograniczona liczba podmiotéw. * Trend low/no alcohol”.

+ Brak krajowej promocji i ograniczenia reklamy alkoholu. * Ryzyko zwigzane z sytuacja miedzynarodowa.

REKOMENDACJE

System szkolen i edukacji dla winiarzy i obstugi enoturystyczne;j.

Centralna promocja enoturystyki w Polsce (np. ,,Polski Szlak Enoturystyczny"”).

Networking i wspotpraca roznych branz (turystyka, gastronomia, kultura). '. an CI b ran CI
Gastrodyplomacja — polskie wina na wydarzeniach dyplomatycznych. wyrozniamy miejsca

Rozwoj produktow premium: spojna identyfikacja, przestrzen degustacyjna, narracja o terroir.



Dzigkuje
Katarzynakorzen@gmail.com

SIRATEGIAC@PITH.PL

Ministerstwo Zadanie publiczne pn. ,Podstrategie turystyczne - dzielenie sie wiedzg” PO[S ‘[ @

Tytut zadania Podstrategia turystyki kulinarnej” dofinansowano ze srodkow S“'o R“S“m[

Ministerstwa Sportu i Turystyki. TURYS YK “““NI\R“H

Sportu i Turystyki




