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»Zadanie publiczne pn. ,PODSTRATEGIA TURYSTYKI KULINARNEIJ Dziatanie stuzgce powstaniu

=AW -_ Ministerstwo sektorowego dokumentu rozwojowego dla turystyki kulinarnej w Polsce na kolejne lata, opracowanie

)% \y Spo rtui Tu rystyk| majgce na celu analize stanu aktualnego i stworzenie propozycji wizji oraz zatozen kierunkowych”,

4 dofinansowano ze srodkow Ministerstwa Sportu i Turystyki zgodnie z zawartq umowgq nr
2025/0013/4916/UDOT/DT/BP/IS z dnia 5 czerwca 2025 r.”
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KULINARNEJ

> 1. 0D PRODUKTU DO POTRAWY -
KONCEPTUALIZACIJA | RAMY RYNKU

PODSTRATEGIA
> 2. NA STRAGANIE W DZIEN TARGOWY -

PRZEGLAD OFERTY W POLSCE - wybrane
przyktady

»> 3. PRZEPISY CYFROWE — ROZWIAZANIA ONLINE

> 4. PRODUKTY OPAKOWANE — OFERTY TOUR-
OPERATOROW
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> 5. DALSZA DROGA: TURYSTYRI BULINARNE)
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»Zadanie publiczne pn. ,PODSTRATEGIA TURYSTYKI KULINARNEI Dziatanie stuzgce

g@iﬁ% L?;i; Ministerstwo powstaniu sektorowego dokumentu rozwojowego dla turystyki kulinarnej w Polsce na
?M\ Spo rtu i Turystyki kolejne lata, opracowanie majqce na celu analize stanu aktualnego i stworzenie propozycji
e IS wizji oraz zatozen kierunkowych”, dofinansowano ze srodkow Ministerstwa Sportu i

Turystyki zgodnie z zawartg umowgq nr 2025/0013/4916/UDOT/DT/BP/IS z dnia 5 czerwca
2025 r.”
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» Desk research /doswiadczenie eksperckie / obserwacja uczestniczgca

- RELACJA OFERTA a PRODUKT / WPLYW OTOCZENIA / SEGMENTACJA landbrand

wyrozniamy miejsca

+ OFERTA KULINARNA jako FORMA KOMERCJALIZACJI DOSWIADCZENIA



OTOCZENIE Ekonomiczne ‘ Polityczno-prawne
spoteczne rorm | oy oo | o[ rom | ||« OFERTA TURYSTYKI KULINARNEJ przestrzenna landbrand
TURYSTYCZNY | o TURYSTYCZNY mm) | TURYSTYCZNA t wyrozniamy miejsca
_ versus aprzestrzenna
Geograiczne = TN al v . APRZES'II'ORZENNA' rzestrzen wirtualna
L TURYSTYCZNA SFERA RYNKU - P ,
festiwale ,bez granic”, ,,food experience boxes”
t * KOMERCIJALIZACJA DOSWIADCZENIA:
D fi Technologi .
—_ —_— tradycyjne formy versus nowe formuty
* NOWE FORMUtLY KOMERCIJALIZACII:
immersive experience, food storytelling,
iywnns‘.é ) ‘J,,| - wizyty w wykwintrych, shennych restauracjach | premiumizaCja - fine dinning tourism
,.-'l wn_.rsnlfiej ‘"-.._| - poszukiwanie ,nowych smakdw” |np. reglonalnych) |
l,.-'llll jHKﬂEEi ﬂ[ - zakup produktdw trady oy nych | reglonalnych |
/
/ | S
/ Poznanie L - zwiedzanie winlarni, browardw, muzedw atc.

I::?:::: ;\—-— I:Wi?ﬂla 0 'z's.'l.l.-ln;js'.[i .:-:-:-:-\.““| - udziat w wydarzenlach gastronomicznych |
| gotowaniu | -spotkaniaz luddmi Awlata kudhnl” |
\. Doéwiadczenie '___,a| - udziaf w kursach gotowania/warsztatach kulinarmygch I
\ [prEEE',f{ia, E'I"I"IDEjE', -:-:-'------| - ywalizacja w konkursach gastronomicznych |

v'Wspoétczesna turystyka kulinarna i zwigzana z nig oferta nie musi byé wytacznie zwigzana
Z miejscem, bo rozwija sie takze w przestrzeni cyfrowej i hybrydowej. Jednak relacja z miejscem
nadal pozostaje kluczcowym elementem budowania autentycznosci i marki.

v'Oferta jest w duzej mierze komercjalizacjg doswiadczenia kulinarnego, przyjmujac rézne formuty
— od edukacyjnych i lokalnych po multisensoryczne i luksusowe.

vlej rozwdj jest silnie determinowany przez globalne trendy konsumenckie: zdrowie,
zrownowazenie, technologie i autentycznosc.
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*szerokie spektrum produktow turystyki kulinarnej,
*przyktady szlakow, festiwali, warsztatow, wydarzen plenerowych,
studia przypadkdow z roznych regionow Polski

landbrand

v’ Skalowanie wydarzen oraz czynniki sukcesu wyrozniamy miejsca
v' Muzea i atrakcje turystyczne
v' Szlaki na bazie kulinariow — skutek czy przyczyna ?



RADIO KULINARNE WINE PODCAST
POLECA

4.1. Festiwale kuli i Swigta regionalnych produktd SWi j- ju ni i
estiwale kulinarne i $wieta regionalnych produktow HALENDARE Swieta Rydza 2025 w Wysowej-Zdroju nie bedzie.

4.2. Wydarzenia w duzych miastach IMPREZ WINIARSKICH Organizatorzy odwotujg impreze [AKTUALIZACJA]
4.3. Wydarzenia enoturystyczne i piwowarskie S Gminy | | Gmina Uscie Gorlickie

Podziel sie Ocen

KN KN . -

Swieto Rydza w Wysowej-Zdroju, najwieksza i najbardziej rozpoznawalna impreza tej miejscowosci, staneto pod
wielkim znakiem zapytania. Organizatorzy ogtosili, Zze 18. edycja nie odbedzie sig, a w internecie zawrzato - pod ich

4.4. Eventy organizowane przez ROT, LOT i instytucje
kultury

4.5. Wydarzenia miedzynarodowe i prestizowe

wpisem pojawito sie juz ponad 160 komentarzy petnych rozczarowania i niezrozumienia.
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Muzea kulinarne i zwigzane z zywnoscig (typologia)

* Muzea produktow typowych: oscypek, obwarzanek, |’
cebularz, pyra, pierniki torunskie, sledz, miod, chleb.

e Muzea wielotematyczne z dziatem kulinarnym: |
np. Muzeum Patacu w Wilanowie

* Instytucje i przestrzenie tematyczne: browary (Zywiec,
Poznan), gorzelnie (Podole Wielkie), winnice
(np. Matopolska, Podkarpacie, Dolny Slask).

Zagrody edukacyjne i gospodarstwa agroturystyczne

%‘ —tl T r—i = -

ZEUM FABRYKA s
CZEKOLADY '
WEDEL

www.manawpodrozy.pl

Skanseny i inne przestrzenie zwigzane z produkcja kulinariow

e Skansen w Swotowie, Klukach, Radomiu, Ciechanowcu
I inne.

e Pokazy tradycyjnych procesdéw wytwarzania zywnosci
(pieczenie chleba, ttoczenie oleju, wytwarzanie masta).

 Rekonstrukcje kulinariow w przestrzeni historycznej
i etnograficznej

5




N\

SWIATOWY

| DZIEN
JABLKA

28 09 2025 WARKA

* Narracja (jabtko
i nowoczesnosci).

sadzie).

jako

e Autentycznosc (jabtko = lokalny produkt, codziennos¢ regionu).
* Powtarzalnosc (cykliczne wydarzenia, coroczne swieto).

element kultury,

* Doswiadczenie (szlak = mozliwos¢ poznania jabtka smakiem, widokiem, pracg w

* Trwatosc (Centrum = fizyczna instytucja, gwarancja statej obecnosci tematu).

gospodarki,

LEGENDA

( Weekend na \

Szlaku
Jabtkowym

T W

|N|CJATYW
A PARTNERSKA
ROWEREM NA SzLAKy \

TU RY STYCZNYCH JABLKOWYM NAJWIEKSZYM

SADZIE EUROPY

v weria |

”Oov‘ MAZOWIECKA REGIONALNA
B ORGANIZACJA TURYSTYCZNA

landbrand

wyrozniamy miejsca
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*szerokie spektrum produktow turystyki kulinarnej, NARZEDZIA ONLINE — OD OTA
przyktady szlakow, festiwali, warsztatow, wydarzen plenerowych, DO PLATEORM PROMOCYINYCH
studia przypadkdow z roznych regionow Polski

GOTOWE PAKIETY
v Skalowanie wydarzen oraz czynniki sukcesu TOUROPERATOROW - landbrand

wyrézniamy miejsca
v' Muzea i atrakcje turystyczne KLIENT INDYWIDUALNY /
v' Szlaki na bazie kulinariow — skutek czy przyczyna ? GRUPOWY




i

ePlatformy sprzedazowe

landbrand

4 : : - eBazy i aplikacje kulinarne i e
Z Krakowa: Wycieczka do Krakéw: Uliczna piesza Krakéw: Tradycyjna piesza Gdd y p j wyrozniamy mielsca
Zakopanego z Kolejkg Linowqg + wycieczka kulinarna wycieczka uliczna deg

Degustacja i Odbior 1,5 godz. 1,5 godz. 70 mI

9 godz. * Bez kolejki * Mata grupa

Yk kky 4,5(131) Yok kokd 4,6 (187) ok Kk 47 (44) * %k .Dlgltallzacja I ertualne muzea

Od 336zt Od Od Od

165 zt za osobe 128 zt o osobe 128 zt o osobe 120

eCyfrowe narracje turystyczne i szlaki

eKampanie i promocja online

Ki

i Masovian Voivodeship, Pol... | 16 September-| @ Wa rsztaty o n I i n e i we bi n a ri a
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g?z Cooking class (4) é@ Food tour (3) ,5) Breakfast (1) ”]‘.r]’ Dinner (1)

) experiences Sort by (=2 Gzowo

“““ whk by

Fafernuchy < Zobacz mape >

] [

@ 12.30 am Polish @ s« 4 5.30 pm POLISH
‘ Dumplings Cooking Clas... i Warsaw home # DUMPLINGS... Adres miejsca

Gospodarstwo Agroturystyczne "Pod Lipkami"
Tatary 44, 07-420 Kadzidto

Strona internetowa
www.podlipkami.pl
Adres e-mail
elapru@interia.pl

Telefon

Dinner
@ Warsaw Traditional Food Enjoy delicious breakfast ’ 16.00 TASTE OF POLAND -
L Tour with Adrian at Warsaw home food tour and guided wal...

5 €69 /guest 47 €85 /guest 5 €117 /guest

(29) 761 8576

Dodatkowe informacje Usiaieniaenaki

nnnnnnnnnnnn Czamobw



PAKIET TURYSTYCZNY

Pakiet touroperatora

Phone: ( 888) 703-8130 or (772) 777-0571 About Us  Contact

HOME PIEROGI PERKS

| CULINARY
VACATIONS

SAVE $300 PER COUPL

TASTE THE FINEST OF

Welcome to Poland Culinary
Poland. Our goal is to provi
showcases the best of Polanc
you will gain a unique insig
savoring the flavors and aron

. Inne pakiety
(organizatora
turystyki)
Pa’:‘::;f:;:;zaw Pakiet podmiotow
(gospodarstwo nieturystycznych
(szkofa, parafia, zakiad
agroturystyczne, hotel, racy)
organizacje turystyczne) pracy.

What We Do Our Photo Archive  Boutique Blog

CULINARY TOURS «~ WINE TOURS ~

May 2026 - A Culinary Adventure from Krakow to Zakopane Tour

A Culinary Adventure from Krakow to Zakopane Tour

Krakow Pierogi Festival and A Tour of Southern Poland

Spa and Wine Tour in Southern Poland and Krakow

Coastal Cuisine and Culinary Getaway in Pomerania and Gdansk Tour
Boleslawiec Polish Pottery Festival Tour

A Culinary Tour of Greater Poland and Poznan

Savory Cuisine in Warsaw and Mazovia Poland Tour

Polish Cooking with Chef Anna Hurning in Szczecin, Poland

Poland Christmas Market Tour

Exploring Warsaw's Culinary Delights Tour

@D X®
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OTHER TOURS ~
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pairing regional Wines With .LIUUILIUIIUI VITITII, CUCll VI VUl 1 Va1 Tvwud Ltuvul o 'JI lede an
engaging and educational experience that will leave your taste buds wanting more.

Strona gtéwna
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Wycieczki
Gastronomiczne

Odkryj lokalne restauracje, bary

mleczne i regionalne specjaty w

towarzystwie doswiadczonych
przewodnikdw kulinarnych.
Degustacja tradycyjnych potraw

Wizyty w lokalnych restauracjach

Historia polskiej kuchni

| TN

Twoich potrzeb

>4 o
Warsztaty Kulinarne

Naucz sie przygotowywac autentyczne
polskie potrawy pod okiem

profesjonalnych szeféw kuchni.

v Praktyczne gotowanie
v Przepisy do domu
v Mate grupy

% \ Biuro Podrozy PITUR Piotr Kociszewski
26 lipca - Q

O nas Blog Kontakt
wla -
ml
Prywatne WycieczKi

Spersonalizowane wycieczki kulinarne

dostosowane do Twoich preferencji i

diety.
v Indywidualny program
v Prywatny przewodnik
v Transport wigczony

Przybywamy dzisiaj z zestawieniem naszych wycieczek po Polsce zaplanowanych na sierpien i
wrzesien, ktorych wspélnym mianownikiem jest hasto "PEENE SMAKOW" €2 W roli gt... Wyswietl

wiecej

DIURDO PODROZY

PITUR
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3. G0 Z tego wynika:

Fragmentacja oferty
Ograniczona digitalizacja — mato zaawansowanych narzedzi (np. interaktywnych aplikacji VR/AR).

‘Biura podrozy rzadko specjalizuja sie w ofercie kulinarnej — traktujg jg raczej jako dodatek do programu
niz gtowny produkt.

‘Niedostateczna integracja ustug — staba wspotpraca miedzy producentami lokalnymi, restauracjami
| touroperatorami.
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Szanse:

*Trend slow/experiential travel i autentyczne doswiadczenia.

*Rozwdj narzedzi cyfrowych (aplikacje, storytelling).

Zagrozenia:

*Silna konkurencja kulinarna zagranicy.

*Ryzyko standaryzacji — przy sieciowych rozwigzaniach cyfrowych
*Zmiennos$c¢ otoczenia — okno / nie lustro (klasyczny case marketingowy...)

POLSHIE @

i

landbrand

wyrozniamy miejsca



Dzigkuje
p.kociszewski@uw.edu.pl
STRATEGIA@PSTK.PL

Ministerstwo Zadanie publiczne pn. ,Podstrategie turystyczne - dzielenie sie wiedzg" PO[S ‘[ @

Tytut zadania Podstrategia turystyki kulinarnej” dofinansowano ze srodkéw S“'o “S“m[

Ministerstwa Sportu i Turystyki. TURYS YK “““NI\R“H

Sportu i Turystyki




