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Swiatowe trendy w turystyce kulinarnej i ich mozliwe
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Turystyka Kulinama w Polsce jest 11 na Swieclet

Search locations or food E tastglas Login &

Best Food 2025 Near Me v Destinations v Foods v Recipes Map Quality Labels Quiz

Most loved in: Netherlands: 4.6, Germany: 4.5, United States of America: 4.5, France: 4.4, Sweden: 4.3, Spain: 3.9

Poland food rating: 4.4 (#11 in the world)

*wedtug taste atlas
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ARTYSTENE wyrozniamy miejsca
TURYSTYKI KULINARNE)



Wspaliczesne trendy z
Rustrii, Hiszpanil, Franci,
Finaindil, Stowenil
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Trend 1- liczy si¢ jakoSG -
Austria Genuss Region

* Integracja rolnictwa, turystyki i zréwnowazonego rozwoju w
lokalnych tancuchach dostaw.

* Ponad 3700 oznaczonych znakiem AMA Genus Region miejsc

 Dodatkowo sklep on-line

 Wydarzenie w Wiedniu

« Kalendarium on-line,

* Inicjatywa tgczy producentow rolnych bezposrednio z turystyka
doswiadczenia, wspieranie dumy i konkurencyjnosci.



Trend 2 - wiele polgczen - jedna marka
gastronomii i destynacii, Tasting Spain

 Dziatanie w bardzo szerokim partnerstwie

* Krajowy integrator kalendarium i ofert gastronomicznych
 Zasieg krajowy i miedzynarodowy

 Wsparcie narodowego DMO

 Budowa marki turystyki kulinarnej Hiszpanii i destynacji miejskich

https://tastingspain.es/en/



Trend 3 - buduj modg - wzmacniaj export
Taste France, Expiore FHrance

 Dyplomacja kulinarna to wsparcie eksportu
 Dawaj przepisy, zakupy zrobig sie same

 Edukuj np. o znakach jakosci a wzmocnisz wizerunek
 Pokazuj produkty flagowe i jakosciowe
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Trend 4 - pozmaj swoich gosci.
Hungry for Finland
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Rynki Docelowe Kluczowe Motywacje Doswiadczenia *
Kulinarne ’ ’
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nieznajomymi/mieszkaricami,

spoteczne. : : 1
P wycieczki z przewodnikiem.

\ / : Wysoka jakos¢, kultura, Degustaqe produl.<tow
|I I| ( ® PO AN Francuzi e regionalnych, festiwale, kursy

gotowania, koktajle.

Wysoka sita nabywcza. Promocja restauracji Michelin.
Siec
B Konkurs turystyki Akcelerator Edukacja Projekty B+R+I Narzedzia
Funkcjonalna siec dla | , B -
o . kulinarnej Rozwaoj biznesu i Przyszte umigjetnosci Dziatalnosc badawczo- Narzedzia do rozwoju
wszystkich operatorow ! ' *
Ogolnopolski konkurs szkolenia rozwojowa i turystyki kulinarnej

turystyki kulinarnej - |
turystyki kulinarne innowacyjna



Trend 5 - Zrownowazony rozwoj i lokalnost

| WIOWazONY 10ZW0j | I0KaN0SC,
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TaSle 8|0venla * Potrzeba skracania tancuchéw dostaw i fgczenia

rolnikdw, winiarzy oraz producentow zywnosci z
branzg turystyczna.

* Realizacja wspadlnych projektow i modeli
biznesowych w regionach turystycznych majacych
na celu zwiekszenie tozsamosci kulinarnej
regionow.



Dzigkuje

hgonera@iandbrand.pi
SIRATEGIAC@PITH.PL

Ministerstwo Zadanie publiczne pn. ,Podstrategie turystyczne - dzielenie sie wiedzg" PO\S ‘[ @

Tytut zadania Podstrategia turystyki kulinarnej” dofinansowano ze srodkow S“'o R“S“m[

Ministerstwa Sportu i Turystyki. TURYS YK ““HMR“H

Sportu i Turystyki
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