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Hubert Gonera

Światowe trendy w turystyce kulinarnej i ich możliwe 

konsekwencje dla Polski w kontekście prac nad 

strategią



Turystyka Kulinarna w Polsce jest 11 na świecie!*

*według taste atlas



Turystyka Kulinarna zmieniła rolę  
• podstawa konkurencyjności oferty 

krajowej i regionalnej

• Jest elementem budowania marki 
narodowej i regionalnej  

• Łączy rolnictwo, kulturę, edukację, 
markę, turystykę

• Jest jednym z filarów 
zrównoważonego rozwoju destynacji

• Stanowi silny filar gospodarki 
doświadczeń



Współczesne trendy z: 
Austrii, Hiszpanii, Francji, 
Finalndii, Słowenii 



Trend 1 – liczy się jakość -
Austria Genuss Region

• Integracja rolnictwa, turystyki i zrównoważonego rozwoju w 
lokalnych łańcuchach dostaw. 

• Ponad 3700 oznaczonych znakiem AMA Genus Region miejsc
• Dodatkowo sklep on-line
• Wydarzenie w Wiedniu
• Kalendarium on-line,
• Inicjatywa łączy producentów rolnych bezpośrednio z turystyką 

doświadczenia, wspieranie dumy i konkurencyjności.



Trend 2 – wiele połączeń – jedna marka
gastronomii i destynacji, Tasting Spain

• Działanie w bardzo szerokim partnerstwie
• Krajowy integrator kalendarium i ofert gastronomicznych
• Zasięg krajowy i międzynarodowy
• Wsparcie narodowego DMO
• Budowa marki turystyki kulinarnej Hiszpanii i destynacji miejskich

https://tastingspain.es/en/



Trend 3 – buduj modę – wzmacniaj export! 
Taste France, Explore France

• Dyplomacja kulinarna to wsparcie eksportu
• Dawaj przepisy, zakupy zrobią się same
• Edukuj np. o znakach jakości a wzmocnisz wizerunek
• Pokazuj produkty flagowe i jakościowe



Trend 4 – poznaj swoich gości, 
Hungry for Finland



Trend 5 – Zrównoważony rozwój i lokalność, 
Taste Slovenia • Potrzeba skracania łańcuchów dostaw i łączenia 

rolników, winiarzy oraz producentów żywności z 
branżą turystyczną.

• Realizacja wspólnych projektów i modeli 
biznesowych w regionach turystycznych mających 
na celu zwiększenie tożsamości kulinarnej 
regionów.



Zadanie publiczne pn. „Podstrategie turystyczne - dzielenie się wiedzą” 

Tytuł zadania Podstrategia turystyki kulinarnej” dofinansowano ze środków 

Ministerstwa Sportu i Turystyki.

STRATEGIA@PSTK.PL

Dziękuje

hgonera@landbrand.pl
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