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landbrand Polsml@ PREZENTACJA

wyrdézniamy miejsca m 3
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.Zadanie publiczne pn. ,PODSTRATEGIA TURYSTYKI KULINARNEJ Dziatanie stuzace
powstaniu sektorowego dokumentu rozwojowego dla turystyki kulinarnej w Polsce na kolejne

_~§§ Ministerstwo
JEN Sportu i Turystyki

g

lata, opracowanie majgce na celu analize stanu aktualnego i stworzenie propozycji wizji oraz

zatozen kierunkowych”, dofinansowano ze srodkéw Ministerstwa Sportu i Turystyki zgodnie z
zawartg umowag nr 2025/0013/4916/UDOT/DT/BP/IS z dnia 5 czerwca 2025 r.”
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TURYSTYH RULINARNE]
DOKUMENT POWSTAL WE WSPOtPRACY EKSPERTOW TURYSTYKI, GASTRONOMII, SAMORZADOW
| ORGANIZACJI BRANZOWYCH.
CZESC PROGRAMOWA PODSTRATEGII ZOSTALA ZBUDOWANA JAKO BEZPOSREDNIA !‘Eﬂﬂ?ﬁ?ﬂ

OPERACJONALIZACJA DIAGNOZ | WNIOSKOW SFORMUEOWANYCH W CZESCI ANALITYCZNE..
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1. WiZJA TURYSTYKI
HULINARNEJ W POLSGE
W ROKU 2030
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POLSKA W 2030 ROKU JEST KRAJEM AUTENTYGZNYGH | NOWOGZESNYGH
DOSWIADCZEN KULINARNYCH, OPARTYCH NA LOKALNYCH PRODUKTACH
FLAGOWYCH, KTORE W TRADYCYJNY, JAK | INNOWACYJNY SPOSOB
ODZWIERCIEDLAJA TOZSAMOSC REGIONOW..
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..PRODUKTY FLAGOWE STANOWI
FUNDAMENT EKOSYSTEMU TURYSTYKI
KULINARNEJ

TWORZA TRESGI, BUDUJA MARKE MIEJSG,
WSPIERAJA PROMOGJE KRAJU I'SA .
KLUGZOWYM ELEMENTEM TOZSAMUSGI
KULINARNEJ POLSKI.

SPOJNY SYSTEM MIKRO-MEZ0-MAKRO
ORAZ WSPOLPRACA MIEDZYSEKTOROWA
wzmncmndlfalmnmg ARODOWA, CZYNIAG

POLSKE JEDNR Z ROZPOZNRWALNYGH
DESTYNAGJI KULINARNYGH W EUROPIE.






ROZWIJANIE ZINTEGROWANEGD EKOSYSTEMU TURYSTYKI KULINARNEJ
“0D POLA, PRZEZ STOt, DO DOSWIADGZEN | MARKI™

MISJA

OPARTEGO N PRODUKTACH Flﬂﬁ(lWYGH
DBALOSGI 0 SRODOWISKO, ROLNIGTWIE
EKOLOGICZNYM, ROLI SZEFOW KUCHNI JAK(
l\MBﬂSﬂDﬂHﬂW ORAZ TRANSPARENTNYCH

OLAGZENIAGH OPERACYJNYGH MIEDZY
PIIZ MAMI SYSTEMU




PRODUKT FLAGOWY
TURYSTYKI KULINANREJ

PRODUKTED) FLAGOWYM TURYSTYKI KULINARNEJ
JEST WYRDZNIRJACY SIE DLA DANEGO MIEJSCA
PRODUKT ZYWNOSCIOWY, POTRAWN. SUROWIEC,
NAPO, LUB DOSWIADGZERIE KULINARNE, KTORE W
SPOSOB JEDNOZNACZNY nnzwmncmnm LOKALNA
TOZSAMOSC, ILIVRE RADVCUE ERROI
PRODUIT FLGOY CEEHLJE S WY JAKQSCIA |
WIRVGODADSCH, ROZPOZMAWALNOSEIL WSROD
MIESZKANCOW OFAZ POTENCJAEEM BUDOWANIA
NARRACJ! | MARK] MIEJSCA.*

*FRAGMENT DEFINICJI




MODEL FUNKGJONRLNY SYSTEMU TURYSTYK
KULINARNEJ W POLSGE
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E e POT, Ministerstwo Sportu :

g i Turystyki (MSIT) i

= e MRIRW, MEN, MKiDN g
enreeanenesdenn 2. Marke Rolska B oziom kraiowy -3
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:* e Regionalneilokalne ":l"""."“ systemowy (makro): ‘
E organizacje turystyczne E rejestry i standardy,
. . UFZQd‘f Marszatkowskie - budowaine marki i kreowanie mody
E e Szlaki turystyczne E Pozi . |
- e Partnerstwa i operatorzy a cedleb s slicbiz iy .
; ) . Marketing,
; produktow rynkowy (mezo): Komercjalizacja,
- e KOWR, Osrodki Doradztwa : e ' __ Edukacja.
- Rolniczego (ODR) mtegraqa, sieciowanie, standaryzaqa |
gemrEssEsssssssEsssznsnnnnnn,, certyfikacja, dziedzictwo kulinarne,

O *e

. e komunikacja marketinowa kraiowa
e rolnicy ekologiczni i -

tradycyjni,
e MSP: lokalni . cesssssmmannt®
| Poziom lokalny —
producenci,
restauracje | doswiadczenia (mikro):

gastronomia, sklepy

kreacja jakosciowej oferty turystyki kulinarnej, produktow
lokalnych i flagowych

e wydarzenia
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3. GELE STRATEGIGZNE
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TWORZENIE Wl\ﬂll!ll(le ROZWOJU |
WSPIERANIE AKTYWNOSGI PROWRDZAGYGH DO

~

ROZWOJU OFERTY TURYSTYKI KULINARNEJ. y

OCHRONA REWITALIZRGJR | WYKORZYSTANIE
DZIEDZIGTWA KULINRRNEGO.

~

EDUKAGJA INTERESARIUSZY TURYSTYKI
KULINRRNEJ.

KOMERGJALIZAGJA | MARKETING OFERTY
TURYSTYKI KULINARNEJ.




4.GELE OPERAGYJNE
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RIYSTENIE
HIKULINARNE




TWORZENIE wnnuﬂl'(ﬁw
ROZWOJU | WSPIERANIE
AKTYWNOSCI
PROWADZACYCH

DO ROZWOJU OFERTY
TURYSTYKI KULINARNEJ.

CELE OPERAGYJNE
KLUGZOWE

CELE OPERACYJNE
WSPIERAJAGE

4 )
ROZWIJANIE SYSTEM(]W WSPARGIR, SIECIOWRNIA
| PLATFORM WSPOLPRAGY DLA INTERESARIUSZY SEKTORA

TURYSTYHI KULINARNEJ
\_ J

TWORZENIE PRZESTRZENI | NARZEDZI DO WSPOLPRACY
MIEDZYSEKTOROWEJ (ROLNICTWO, TURYSTYKA, KULTURR,

NAUKA, EDUKACJA, PROMOCJR, GASTRONOMIA, PRZEMYSE
\_ SPOZYWCZY) )

4 WSPIERANIE FORMALNYGH | NIEFORMALNYCH GRUP )
ROBOGZYGH REPREZENTUJAGYGH PRODUGENTOW,
WYTWORGOW DOZNAN, ORGANIZATOROW

_ | USLUGODAWCOW y
4 )
BUDOWANIE KOMPETENCJI WDROZENIOWYCH
| DORADCZYCH
\ J
4 )

UPORZADKOWANIE | ROZWOJ INSTRUMENTOW

FINANSOWANIA INICJATYW TURYSTYKI KULINARNEJ
\_ J
4 )

ZAKOTWIGZENIE TURYSTYKI KULINARNEJ W POLITYKAGH
JST 1 ROZWOJ INFRASTRUKTURY

\_ J




DZIEDZICTWA
KULINARNEG

CELE OPERRGYJNE
KLUGZOWE

-

ROZWOJ | WDRAZANIE SYSTEMOW CERTYFIKACJ,
REKOMENDAGJI | OCENY JAKOSCI PRODUKTOW ORAZ
USLUG ZWIAZANYCH Z DZIEDZICTWEM KULINARNYM

~N

\_
-

\_

BADANIE | REWITALIZACJA ZASOBOW DZIEDZICTWA
KULINARNEGO — W SKALI LOKALNEJ, REGIONALNEJ
| KRAJOWEJ

J
~

J

-

\_

TWORZENIE | ROZWOJ NARZEDZI ORAZ PRZESTRZENI

DO POPULARYZOWANIR DZIEDZICTWA KULINARNEGO

W FORMIE DOSWIADGZEN, WYDARZEN, EKSPOZYCJI
| DZIRLAN EDUKACYJNO-PROMOCYJNYCH

~N

J

-

\_

BUDOWANIE WSPGLPRACY | KOORDYNACJI
MIEDZYSEKTOROWEJ W ZAKRESIE DZIEDZICTWA
KULINARNEGO

~N

J




GEL STRATEGIGZNY

EDUKAGJA
INTERESARIUSZY
TURYSTYKI KULINARNEJ.

CELE OPERRGYJNE
KLUGZOWE

CELE OPERAGYJNE
WSPIERAJAGE

" BUDOWANIE SYSTEMOWYCH | WIELOPOZIOMOWYCH PROGRAMGW
EDUKAGYJNYGH DOTYGZAGYGH DZIEDZICTWA KULINARNEGO

| TURYSTYKI KULINARNEJ, WIEDZY SPECJALISTYCZNEJ, JAKOSCI

\ USEUG, WSPGLPRACY | PROFESJONALIZACI BRANZY Y

4 )
TWORZENIE PLATFORM | NARZEDZI WYMIANY WIEDZY, DOBRYCH
PRAKTYK | INSPIRAGJI DLA BRANZY TURYSTYKI KULINARNEJ

\_ J
4 _ )
WLACZANIE TEMATGW TURYSTYKI KULINARNEJ | DZIEDZICTWA
KULINARNEGO DO SYSTEMU EDUKACJI FORMALNEJ
SPOLECZERSTWA
\_ J
4 )

TWORZENIE | PROWADZENIE BADAH, ANALIZ | MONITORINGU
ZACHOWAN KONSUMENCKICH ORAZ POTRZEB BRANZY
TURYSTYKI KULINARNEJ W OBSZARZE EDUKAGJI

\_ J

4 )

ROZWGJ | INTEGRACJA PROCESOW NIEFORMALNEJ EDUKACUI
KULINARNEJ W RAMACH DOSWIADCZER TURYSTYCZNYCH

\_ J
4 )
AKTYWIZACJA | POPULARYZACJA WIEDZY KULINARNEY

POPRZEZ KONKURSY, WYDARZENIA | PROGRAMY EDUKACYJNE
W KONTEKSCIE TURYSTYKI | DZIEDZICTWR REGIONALNEGO

\_ J
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CELE OPERAGYJNE

KLUGZOWE

-

PROMOCJI | DYSTRYBUCJI PRODUKTOW TURYSTYKI
KULINARNEJ

TWORZENIE ZINTEGROWANYCH SYSTEMOW INFORMACAI,

~N

\_

( -

WSPIERANIE ROZWIJANIR | KOMERCJALIZAGJI PRODUKTOW
TURYSTYKI KULINARNEJ, W TYM PAKIETOW | OFERT

J
~

DOSTEPNYCH ONLINE
\_ J
4 )
WSPIERANIE | TWORZENIE BRANZOWYCH NARZEDZ!
PROMUJACYCH | NAGRADZAJACYCH OFERTY |
PODNMIOTY TURYSTYKI KULINARNEY
4 _ )
WSPIERANIE DZIAEAR PROMOCYJNYCH PRODUKTOW,
REGIONGW | DOSWIADCZER - W KRAJU | ZR GRANICA
\_ J
4 )
WZMACNIANIE OBECNOSCI W PRESTIZOWYCH
SYSTEMACH JAKOSCI | REKOMENDACI
\_ J




TURYSTYKI
NULINARNEJ

.Zadanie publiczne pn. ,PODSTRATEGIA TURYSTYKI KULINARNEJ Dziatanie stuzace
powstaniu sektorowego dokumentu rozwojowego dla turystyki kulinarnej w Polsce na kolejne

lata, opracowanie majgce na celu analize stanu aktualnego i stworzenie propozycji wizji oraz Vl\-/yarggaPyrEerlg R“S“m[

zatozen kierunkowych”, dofinansowano ze srodkéw Ministerstwa Sportu i Turystyki zgodnie z m““u“mmn
zawartg umowag nr 2025/0013/4916/UDOT/DT/BP/IS z dnia 5 czerwca 2025 r.”




