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.Zadanie publiczne pn. ,PODSTRATEGIA TURYSTYKI KULINARNEJ Dziatanie stuzace
powstaniu sektorowego dokumentu rozwojowego dla turystyki kulinarnej w Polsce na kolejne
lata, opracowanie majgce na celu analize stanu aktualnego i stworzenie propozycji wizji oraz

zatozen kierunkowych”, dofinansowano ze srodkéw Ministerstwa Sportu i Turystyki zgodnie z
zawartg umowag nr 2025/0013/4916/UDOT/DT/BP/IS z dnia 5 czerwca 2025 r.”
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PARTNERZY PROJEKTU

DOKUMENT POWSTAL WE WSPOLPRACY EKSPE RT()W TURYSTYKI,

GASTRONOMII, SAMORZADOW | ORGANIZACIJI BRANZOWYCH. andbrand
CELEM JEST ANALIZA STANU AKTUALNEGO ORAZ OPRACOWANIE ancorand

KIERUNKOW ROZWOJU SEKTORA.




1.TRENDY SWIRTOWE
2.DZIEDZICTWO KULINARNE
3.GERTYFIKAGJA | REKOMENDAGJE
4.5ZLAKI KULINARNE
9.WYDARZENIA KULINARNE

6.PAMIATKI
7 .ENOTURYSTYKA
8.0FERTA GASTRONOMIGZNA W POLSGE
9.5W0T

10.WNIOSKI
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1.TRENDY SWIRTOWE
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ROSNAGA ROLA TURYSTYKI KULINARNEJ

o JEDZENIE TO 25-33% WYDATK@W TURYSTYCZNYCH
e GASTRONOMIA STAIJE SIE GROWNYM POWODEM PODROZY Y T
e TURYSTYKA KULINARNA WSPIERA BUDOWE MARKI KRAJU N

R ,"‘

ZMIANA ZACHOWAR TURYSTOW - POTRZEBY 'S
« AUTENTYCZNOSCI 4
« KONTAKTU Z MIESZKANCAMI

e PRZEZYC ANGAZUJACYCH ZMYSLY ]
« WIEDZY O POCHODZENIU PRODUKTOW I TECHNIKACH KULINARNYCH
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GLOBALNE TRENDY
WPEYWAJACE NA POLSKE

e HIPERLOKALNOSC | KWESTIONOWANIE AUTENTYCZNOSCI
« ZROWNOWAZONY ROZWOJ/ GREENWASHING

« SEGMENTACJA TURYSTOW

« ROZNORODNOSC OFERTY

e ZDROWO = MODNIE N

o ZMIANY KLIMATYCZNE - NASZA KORZYSC

« WZROST ZNACZENIA MNIEJSZYCH DESTYNAC!I N

o AlW OBStUDZE PODROZNYCH - NOWA TERAZNIEJSZOSC
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2. DZIEDZICTWO KULINARNE
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DZIEDZICTWO KULINARNE JAKO ZASOB

e PRODUKTY ZUNIINYMI CERTYFIKATAMI JA,KOSCI ]
e POLSKA LISTA TRADYCYINYCH PRODUKTOW - 2100 PRODUKTOW
« LOKALNE TRADYCIE, SMAKII SUROWCE

WNIOSKI | REKOMENDAGJE

e POLSKA MA POTENCJAt DO BUDOWANIA SILNEJ MARKI OPARTEJ NA
REGIONALNOSCI , ,
KONIECZNE JEST WZMACNIANIE SYSTEMOW JAKOSCI | PROMOCII

STWORZENIE SYSTEMU POMIARU ZNACZENIA | WARTOSCI
CERTYFIKACJI , ,
ZWIEKSZENIE SWIADOMOSCI WPROWADZANIA CERTYFIKATOW
INTEGRACJA KOt GOSPODYN WIEJSKICH
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J. GERTYFIKAGJA | REKOMENDAGJE
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NRJWAZNIEJSZE SYSTEMY CERYFIKAGUI

« MICHELIN

e GAULT&MILLAU

o CULINARY HERITAGE

o POLSKA IZBA PRODUKTU LOKALNEGO | REGIONALNEGO

WNIOSKI | REKOMENDRGJE

o CERTYFIKACJA WPLYWA NA POZYCJONOWANIE DESTYNACII
e BUDUJE WIARYGODNOSC, ZAUFANIE TURYSTOW | POTWIERDZA
JAKOSC OFERTY

e KONIECZNE JEST STRATEGICZNE WSPIERANIE EKSPANSJI |
WIDOCZNOSCI KLUCZOWYCH SYSTEMOW ORAZ TWORZENIE
PLATFORM WYMIANY WIEDZY | DOBRYCH PRAKTYK
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4. SZLAKI KULINARNE
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SZLAKI KULINARNE | SIEC! WSPOLPRACY

LICZBA SZLAKOW KULINARNYCH W POLSCE OSCYLUJE WOKO*t 35

SZLAKIRESTAURACII

SZLAKIDZIEDZICTWA KULINARNEGO REGIONU
SZLAKI MONOGRAFICZNE: WOKOt PRODUKTU
SZLAKIWIELOTEMATYCZNE Z KULINARIAMI

INICJATYWY SIECUJACE WSPOtPRACE PODMIOTOW TURYSTYKI
KULINARNEJ

WNIOSKI | REKOMENDAGJE

 DOBRZE ZAPROJEKTOWANE SZLAKIWZMACNIAJA WSPOLPRACE |
ROZPOZNAWALNOSC MIEJSC

o KONIECZNY JEST ROZWOJ OFERTY PRODUKTOWEJ, WSPARCIE PROMOCII
TURYSTYCZNEJ POSZCZEGOLNYCH SZLAKOW KULINARNYCH ORAZ
WLACZENIE SZLAKOW TEMATYCZNYCH DO PROMOCIJI POLSKI |
REGIONOW
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9. WYDARZENIA KULINARNE
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RODZAJE | ZNACZENIE EVENTOW
KULINARNYGH

e ROCZNIE ODBYWA SIE W POLSCE OK.150-200 EVENTOW

KULINARNYCH
e RODZAIJE: FESTIWALE, PIKNIKI, JARMARKI, TARGI GASTRONOMICZNE

e KANAL DYSTRYBUCJIWIEDZY O KULTURZE KULINARNEJ

WNIOSKI | REKOMENDRGJE

« WYDARZENIA KULINARNE PRZYCIAGAJA TURYSTQW PRZEZ EMOCIJE
| DOSWIADCZENIA ORAZWZMACNIAJA SPRZEDAZ LOKALNYCH

PRODUKTOW

REKOMENDUJE SIE;: ]
e UTWORZENIE KRAJOWEGO KALENDARZA WYDARZEN

KULINARNYCH ,
« WPROWADZIC STANDARYZACIE I CERTYFIKACIJE JAKOSCI ]
e OPRACOWAC PROGRAM PROFESJONALIZACJIORGANIZATOROW

e PROWADZIC MONITORING | EWALUACJE EFEKTOW
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6. PAMIATHI KULINARNE
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RODZAJE | FUNKGJR PRI
KULINARNYGH

RODZAJE PAMIATEK KULINARNYGH

e PRODUKTY SPOZYWCZE: SERY, MIODY, WINA, RYBY, PIWA
PRODUKTY ZHISTORIA POCHODZENIEM

PRODUKTY ZWIAZANE Z KULTURA STOtU

PROUKTY INSPIROWNE KULIANRIAMI

PRZEWODNIKI, SERWETKI, PODKEADKI RESTAURACYINE
FOTOGRAFIE

WNIOSKI | REKOMENDRGJE

ATEK

e PAMIATKI KULIANRNE TO PRZEDEUZENIE DOSWIADCZENIA PODROZY ORAZ
DOSKONALE NARZEDZIE MARKETINGU SZEPTANEGO

e NALEZY ZADBAC 0 JAKOSC, ESTETYKE, TOZSAMOSC, tATWOSC

TRANSPORTU ,
 WARTO OPRACOWAC PAMIATKI REPREZENTACYJNE DLA POLSKI
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7. ENOTURYSTYRA
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DYNAMICZNY ROZWOJ POLSKIEGO
WINIRRSTWA

e ROSNACY RYNEK POLSKICH WIN - 706 WINNIC, 461 PRODUCENTOW
WIN W POLSCE (2024R.)

o AKTYWNOSCI TYPOWE: DEGUSTACIE, ZWIEDZANIE WINNIC,
WARSZTATY ENOLOGICZNE

e ENOTURYSTYKA: AKTYWNA, POBYTOWA, REKREACYINA, EVENTOWA,
EDUKACYINA, ZAKUPOWA, CARAVANINGOWA

WNIOSKI | REKOMENDRGJE

e POLSKA ENOTURYSTYKA WYMAGA PROFESJONALIZACJIUSELUG
(SZKOLENIA, NETWORKING) ORAZ ROZWOJU INFRASTRUKTURY

e PROMOCIJA ENTURYSTYKIWPOtLACZENIU Z INNYMI FORMAMI
WYPOCZYNKU | REKREACII

¢ PROMOCJA PRODUCENTOW WINA ZA GRANICA - DYPLOMACIA
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8. OFERTY
TURYSTYKI KULINARNEJ
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SIRUKTURA OFERTY KULINARNYGH

OFERTY TURYSTYKI KULINARNEJ W POLSCE BAZUJE) GEOWNIE NA -

 MUZEACH O TEMATYCE KULINARNEJ

o ZAKLADACH PRODUKCYINYCH IPRZESTRZENIACH TEMATYCZNIE
ZWIAZANYCH Z PRODUKCJA NAPOJOW | PRZETWOROQOW,

e ZAGRODACH EDUKACYINYCH | GOSPODARSTWACH

AGROTURYSTYCZNYCH, W KTORYCH PREZENTOWANE SA TRADYCIJE

WYTWARZANIA | PRZETWARZANIA ZYWNOSCI,

SKANSENACH I INNYCH PRZESTRZENIACH ZWIAZANYCH Z PRODUKCJA

KULINARIOW

KOMERGJALIZAGJA ODBYWA SIE POPRZEZ

« OPERATOROW TURYSTYCZNYCH
e ORAGANIZATOROW WYDARZEN KULINARNYCH
e PLATFORMY SPRZEDAZOWE | APLIKACJE
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OFERTY TURYSTYKI KULINARNEJ

e OFERTA JEST BOGATA, ALE WYMAGA LEPSZEGO
SKOMERCJALIZOWANIATINTEGRACII

e JEST TO SEKTOR O WYSOKIM POTENCJALE, JEDNAK
NADAL CECHUJACY SIE ROZPROSZENIEM INICJATYW,
OGRANICZONYM STOPNIEM DIGITALIZACIJI I NISKIM
POZIOMEM INTEGRACIJI SYSTEMOWEJ

e WIDOCZNA FRAGMENTACIJA OFERTY - MINIINICJATYWY,
BRAK KRAJOWEJ SKALI

e OGRANICZONADIGITALIZACIJA

e NISKA SPECJALIZACJA BRANZOWA

e NIEDOSTATECZNA INTEGRACIJA UStUG
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SWOT POLSKIEJ TURYSTYKI KULIRNRNEJ

MOCNE STRONY _ ‘
DZIEDZICTWO, LOKALNOSE, JAKOSE PRODUKTOW

SEABE STRONY ~
ROZPROSZENIE DZIALAH, NISKA ROZPOZNAWALNOSE

SIANSE ‘
TRENDY AUTENTYCZNOSCI, ROZWGJ REGIONOW

ZAGROZENIA
FOODIZAGJA, GREENWRSHING, INFRRSTRUKTURR

landbrand ‘E?&%-?&h%[
nyTe eIy e TURYSTYHI KULINARNE)



ENDAGJE
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WNIOSKI PROGRRMOWE

o INTEGRACJA BRANZY

e ROZWOJ CERTYFIKACII

e SEGMENTACJA TURYSTOW | PERSONALIZACJA
OFERTY TURYTYKI KULINARNEJ

e WSPARCIE PRODUCENTOW LOKALNYCH

e BUDOWA MARKINARODOWEJ
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REKOMENDRGJE DLA POLSKI

WZMACNIAC AUTENTYCZNOSC | LOKALNOSC
ROZWIJAC MNIEJSZE REGIONY

TWORZYC SZLAKI | DOSWIADCZENIA KULINARNE
£ ACZYC ROLNICTWO, TURYSTYKE, EDUKACIE,
DYPLOMACIJE KULINARNA
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% .Zadanie publiczne pn. ,PODSTRATEGIA TURYSTYKI KULINARNEJ Dziatanie stuzace

D Ministerstwo powstaniu sektorowego dokumentu rozwojowego dla turystyki kulinarnej w Polsce na kolejne
78N Sportu i Turystyki

,,S lata, opracowanie majgce na celu analize stanu aktualnego i stworzenie propozycji wizji oraz

zatozen kierunkowych”, dofinansowano ze srodkéw Ministerstwa Sportu i Turystyki zgodnie z
zawartg umowag nr 2025/0013/4916/UDOT/DT/BP/IS z dnia 5 czerwca 2025 r.”



